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ABSTRACT	

The	purpose	of	this	study	was	to	analyze	the	effect	of	marketing	mix	on	buying	interest.	
This	research	uses	a	quantitative	approach.	This	research	was	conducted	on	50	consumers	and	
the	 data	 collection	 methods	 used	 included	 questionnaires,	 interviews	 and	 observations.	 The	
results	 of	 this	 study	 prove	 that	 the	 independent	 variables	 X1	 (people),	 X2	 (promotion),	 X3	
(people),	and	X4	(process)	and	X5	(physical	evidence)	have	a	positive	influence	on	the	dependent	
variable	Y	(purchase	interest)	because	the	sig	value	below	0.05	indicates	a	statistically	significant	
value.	
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ABSTRAK	

Tujuan	 penelitian	 ini	 adalah	 menganalisis	 pengaruh	 bauran	 pemasaran	 terhadap	
minat	 beli.	 Penelitian	 ini	 menggunakan	 pendekatan	 kuantitatif.	 Penelitian	 ini	 dilakukan	
terhadap	50	konsumen	dan	metode	pengumpulan	data	yang	digunakan	meliputi	kuesioner,	
wawancara	 dan	 observasi.	 Hasil	 penelitian	 ini	 membuktikan	 bahwa	 variabel	 bebas	 atau	
independen	 X1	 (orang),	 X2	 (promosi),	 X3	 (orang),	 dan	 X4	 (proses)	 dan	 X5	 (bukti	 fisik)	
mempunyai	pengaruh	positif	terhadap	variabel	dependen	Y	(minat	pembelian)	sebab	nilai	sig	
dibawah	0,05	menunjukkan	adanya	nilai	yang	signifikan	secara	statistik.	

Kata	kunci:	Bauran	pemasaran,		Minat	pembelian	
	
PENDAHULUAN	

Pertumbuhan	 ekonomi	 tidak	 lepas	 dari	 berkembangnya	 usaha	 air	 minum		
dalam	kemasan	(AMDK).	Kemajuan	bisnis	air	minum	dalam	kemasan	memberikan	
dampak	positif	bagi	peningkatan	perekonomian	Indonesia.	Pesatnya	perkembangan	
bisnis	air	minum	dalam	kemasan	sejalan	dengan	semakin	meningkat	nya	kebutuhan	
primer	dan	sekunder	yang	dibutuhkan	masyarakat.	Kegiatan	jual	beli	yang	dilakukan	
pedagang	 dan	 pembeli	 berpengaruh	 terhadap	 pertumbuhan	 ekonomi	 dalam	
menjalankan	bisnis.		

	Air	 minum	 dalam	 kemasan	 merupakan	 produk	 yang	 mempunyai	 potensi	
sangat	 besar.	 Meskipun	 	 sangat	 tersaring,	 produk	 air	 minum	 dalam	 kemasan	
Bariklana	ini	diolah	dengan	filtrasi	yang	tinggi,	canggih	dan	modern.	Air	minum	dalam	
kemasan	(AMDK)	Bariklana	secara	umum	terbuat	dari	air	murni	pilihan.	Kebutuhan	
air	 minum	 bersifat	 konstan	 atau	 kebutuhan	 yang	 berulang-berulang	 sehingga	
menciptakan	 permintaan	 di	 pasar.	 Dari	 permintaan	 pasar	 inilah	 yang	 dilihat	 oleh	
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produsen	sebagai	peluang	bisnis.	Akan	tetapi	saat	ini	terdapat	banyak	unit	usaha	yang	
bergerak	di	bidang	produksi	air	minum	dalam	kemasan.	Wilayah	penjualan	produk	
air	minum	dalam	kemasan	ini	dijual	dimana-mana,	mulai	dari	kota	besar	hingga	kota	
kecil,	dan	masih	terdapat	unit	usaha	yang	menjual	produk	air	minum	dalam	kemasan	
di	pedesaan,	termasuk	di	desa	parseh	kecamatan	socah	Bangkalan.	

	Pedagang	 merupakan	 orang	 yang	 ingin	 medapatkan	 keuntungan	 atau	
pendapatan	 dari	 hasil	 berdagangannya	 dengan	 memperjual	 belikan	 suatu	 barang	
yang	 tidak	 diproduksi	 sendiri	 untuk	 memenuhi	 kebutuhan	 hidupnya	 (Arif	 et	 al.,	
2022).	Maka	dari	itu	dengan	adanya	produksi	Air	Minum	Dalam	Kemasan	Bariklana	
sebagai	 wadah	 para	 pedagang	 untuk	mendapatkan	 keuntungan	 dalam	memenuhi	
kebutuhan	 mereka	 atau	 sebuah	 sarana	 untuk	 mendapatkan	 pendapatan	 dalam	
mensejahterakan	hidupnya.	Sementara	pembeli	pun	mendapatkan	keuntungan	untuk	
memenuhi	kebutuhan	hidupnya	dengan	adanya	produksi	Air	Minum	Dalam	Kemasan	
bariklana	(AMDK).		

	Dalam	Manajemen	Pemasaran	bauran	pemasaran	merupakan	faktor	penting	
yang	 dibutuhkan	 perusahaan	 pangsa	 pasar	 yang	 berkelanjutan	 sesuai	 dengan	
ekspektasi	perusahaan.	Bauran	pemasaran	yaitu	mengenai:	price,	promotion,	people,	
proces	dan	physical	evidence	yang	perlu	dilakukan	dan	dipahami	dengan	baik	oleh	
perusahaan	untuk	dapat	bertahan	dan	berkembang	dalam	persaingan	yang	sangat	
ketat	(Suryaningsih,	2021:2).		

	Pada	 dasarnya	minat	 beli	 tidak	muncul	 dengan	 sendirinya,	melainkan	 ada	
faktor-faktor	yang	mempengaruhinya,	banyak	faktor	yang	mempengaruhi	minat	beli	
konsumen	 terhadap	 produk	 dan	 jasa	 yang	 ditawarkan,	 salah	 satunya	 adalah	
penggunaan	bauran	pemasaran	yang	terdiri	dari	harga,	promosi,	orang,	proses	dan	
bukti	 fisik.	 Yang	 merupakan	 variabel-variabel	 yang	 dapat	 dipengaruhi	 oleh	
perusahaan	 terhadap	 konsumen	 untuk	 mencapai	 tujuan	 pemasaran.	 Bauran	
pemasaran	ini	dapat	mempengaruhi	minat	beli	konsumen	terhadap	produk	dan	jasa	
yang	ditawarkan	(M.	Syukri,	2019)	dalam	(Endah	Pujiastuti	et	al.,	2023)	

	Hal	ini	juga	sesuai	dengan	pernyataan	Kotler	dan	Armstrong	(2008:62)	dalam	
(Endah	 Pujiastuti	 et	 al.,	 2023)	 yang	 menyatakan	 bahwa	 pada	 dasarnya	 terdapat	
konsep	alat	pemasaran	yang	taktis	dan	terkendali	(marketing	mix)	yang	diterapkan	
secara	 terpadu	untuk	mencapai	 tujuan	 tanggapan	dari	pelanggan.	Oleh	karena	 itu,	
sangat	penting	untuk	memperhatikan	peranan	faktor	harga,	promosi,	orang,	proses	
dan	bukti	fisik	terhadap	minat	konsumen	dalam	membeli	barang	atau	jasa.	

	Pabrik	AMDK	rupanya	mendapat	manfaat	dari	pengaruh	bauran	pemasaran	
terhadap	minat	pembelian	konsumen.	Pabrik	AMDK	merupakan	sebuah	perusahaan	
air	minum	dalam	kemasan	yang	mencoba	memanfaatkan	peluang	bisnis	di	Madura	
(khususnya	 Bangkalan)	 pada	 segmen	 air	 minum	 dalam	 kemasan	 dengan	 merek	
AMDK	Barikana.	Padahal	di	pasaran	banyak	sekali	merek-merek	produk	air	minum	
dalam	 kemasan	 ternama	 yang	 sudah	 bersaing	 sejak	 lama.	 Pabrik	 memproduksi	
beberapa	jenis	kemasan	produk	diantaranya:	kemasan	cup	220	ml,	kemasan	cup	200	
ml,	 kemasan	botol	600	ml,	 kemasan	botol	330	ml	dan	kemasan	 cap	 return.	Untuk	
memasuki	pasar	dan	bersaing	dengan	kompetitor	lainnya	di	pasar	air	minum	dalam	
kemasan.	 Dengan	 kelima	 jenis	 paket	 produk	 tersebut,	 produk	 AMDK	 Bariklana	
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perlahan	 tapi	pasti	bisa	menembus	pasar	air	minum	dalam	kemasan,	meski	sudah	
banyak	produk	air	minum	dalam	kemasan	dengan	merek	ternama	yang	sudah	lama	
bersaing	di	pasaran.	Dikarenakan	persaingan	yang	semakin	ketat	dan	jumlah	pesaing	
yang	semakin	banyak,	maka	perusahaan	senantiasa	memperhatikan	kebutuhan	dan	
keinginan	 konsumen	 serta	 berusaha	 memenuhi	 harapan	 konsumen	 dengan	
memberikan	 pelayanan	 yang	 lebih	 memuaskan	 terhadap	 konsumen	 (Sari	 et	 al.,	
2024).	 Dengan	 menjaga	 kualitas	 produksi	 air	 mineral	 dan	 pelayanan	 yang	 bagus	
maka	 konsumen	 akan	 tetap	menggunakan	 produk	AMDK.	Hal	 ini	 ditandai	 dengan	
banyaknya	pemesanan	produk	AMDK	Bariklana.	

	Berdasarkan	 hasil	 observasi	 yang	 dilakukan	 di	 pabrik	 AMDK	 Bariklana,	
proses	pemasaran	yang	diterapkan	oleh	pabrik	belum	berjalan	secara	maksimal.	Hal	
ini	dilihat	dari	naik	turunnya	penjualan	atau	bisa	dikatakan	musiman,	penjualan	naik	
saat	resepsi	pernikahan,	maulid	dan	berbagai	macam	acara	yang	lain.	Selepas	dari	itu	
penjualan	 menurun,	 sehingga	 mengakibatkan	 pendapatan	 yang	 tidak	 stabil.	 Oleh	
karena	 itu,	 penulis	 tertarik	 menganalisis	 apa	 yang	 menyebabkan	 permasalahan	
sehingga	 penjualan	 terjadi	 naik	 turun.	 Keputusan	 minat	 pembelian	 konsumen	
menjelaskan	bahwa	perilaku	konsumen	tidak	hanya	dipengaruhi	oleh	karakteristik	
konsumen	saja,	tetapi	juga	dapat	dipengaruhi	oleh	bauran	pemasaran	yang	meliputi	
kualitas	 harga,	 promosi,	 orang,	 proses	 dan	 fisik.	 Variabel-variabel	 tersebut	 saling	
mempengaruhi	dalam	proses	keputusan	minat	pembelian	agar	konsumen	tetap	setia	
terhadap	 produk	 perusahaan.	 Berdasarkan	 dari	 latar	 belakang	 di	 atas	 penulis	
mengambil	judul	“Analisis	Strategi	Bauran	Pemasaran	Terhadap	Minat	Pembelian	Air	
Minum	Dalam	Kemasan	Bariklana	Desa	Parseh	Kecamatan	Socah	Bangkalan”.	
	
TINJAUAN	LITERATUR	

1. Bauran	Pemasaran	
Baurran	permasaran	merrurpakan	stratergi	yang	banyak	digurnakan	olerh	

perrursahaan	 meryakinkan	 objerk	 permasaran	 ataur	 targert	 pasar	 yang	 diturjur.	
Mernurrurt	Kotlerr	 (2012:227)	dalam	Ramli	S	&	Hasburllah	 (2021:615)	baurran	
permasaran	 dapat	 disimpurlkan	 bahwa	 urnturk	 mermburjurk	 konsurmern	 agar	
mermberli	produrk	yang	ditawarkan.	Baurran	permasaran	ini	merncakurp	5P	yaitur:	
harga,	promosi,	orang,	prosers	dan	burkti	fisik.	

2. Minat	Pembelian	
Terori	 keragernan	 ialah	 konserp	 yang	 mernggambarkan	 kerterrkaitan	

diantara	 permberri	 werwernang	 ataur	 permilik	 (prinsipal)	 dan	 pernerrima	
werwernang	ataur	perngerlola	(agern)	(Jernsern	&	Merckling,	1976).	Mernurrurt	 terori	
keragernan,	terrdapat	asperk	yang	perrlur	urnturk	diperrbaiki	baik	di	pihak	prinsipal	
maurpurn	 agern,	 dan	 tidak	 ada	 jaminan	 bahwa	 agern	 akan	 sercara	 konsistern	
mermprioritaskan	kerperntingan	prinsipal.	Perraturran	pajak	perrursahaan	adalah	
salah	 satur	 contoh	 konflik	 kerperntingan	 diantara	 prinsipal	 dan	 agern	 yang	
nantinya	bisa	mermberri	dampak	pada	hasil	bisnis.	
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Gambar	1.	Kerangka	Pemikiran	

	
	
METODE	PENELITIAN	

Pada	 pernerlitian	 ini	 merngambil	 pernerlitian	 kurantitatif.	 Mernurrurt	 (Surgiyono,	
2013)	 dalam	 burkurnya	 Popurlasi	 adalah	 suratur	 wilayah	 urmurm	 yang	 terrdiri	 atas:	
obyerk/surbyerk	yang	mermpurnyai	ciri-ciri	dan	sifat-sifat	khursurs	yang	diternturkan	olerh	
pernerliti,	diperlajari	dan	ditarik	kersimpurlannya.	Popurlasi	yang	diterliti	adalah	perlanggan	
yang	mermberli	air	minerral	kermasan	Barikana	(AMDK).	Perngambilan	saturan	samperl	
yang	digurnakan	pada	pernerlitian	 ini	derngan	terknik	sampling	proposiver,	yaitur	 suratur	
mertoder	 urnturk	 mernernturkan	 samperl	 derngan	 perrtimbangan	 terrterntur.	 Bersar	 samperl	
yang	 digurnakan	 dalam	 pernerlitian	 ini	 yaitur	 50	 orang	 perlanggan	 yang	 merlakurkan	
permberlian	dan	mernggurnakan	air	minurm	Bariklana.	

Instrurmern	pernerlitian	mernurrurt	(Surgiyono,	2013)	Dalam	pernerlitian	kurantitatif,	
kuralitas	instrurmern	pernerlitian	merngacur	pada	validitas	dan	rerliabilitas	instrurmern,	dan	
kuralitas	 perngurmpurlan	 data	merngacur	 pada	 kerakurratan	mertoder	 perngurmpurlan	 data.	
Olerh	karerna	itur,	perrangkat	yang	terlah	terrurji	validitas	dan	rerliabilitasnya	berlurm	terntur	
dapat	mernghasilkan	data	 yang	 valid	 dan	 rerliaberl	 apabila	 perrangkat	 terrserburt	 tidak	
digurnakan	derngan	baik	dalam	perngurmpurlan	data.	Alat	pernerlitian	kurantitatif	dapat	
berrurpa	ters,	panduran	wawancara,	panduran	obserrvasi	dan	angkert.	Terknik	analisis	data	
yang	digurnakan	dalam	pernerlitian	yaitur	perngurjan	statistik,	antara	lain:	urji	kerabsahan	
(validitas),	 urji	 kerterrjaminan	 ataur	 krerdiberl	 (rerliabilitas),	 urji	 normalitas,	 urji	 rergrersi	
linierr	berrganda,	urji	F,	urji	T,	dan	urji	R².	
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Hipotesis	
Hipotersis	 merrurpakan	 tanggapan	 sermerntara	 terrhadap	 rurmursan	 masalah	

pernerlitian.	Dikatakan	sermerntara	karerna	jawaban	yang	diberrikan	hanya	berrdasarkan	
terori	 yang	 rerlervan	 dan	 burkan	 berrdasarkan	 fakta	 ermpiris	 yang	 diperrolerh	 merlaluri	
perngurmpurlan	data.	Serdangkan	hipotersis	pernerlitian	ini	adalah:	

1. H:₁	Pricer	(harga),	mermiliki	perngarurh	terrhadap	kertertapan	minat	permberlian	air	
minurm	dalam	kermasan	Bariklana.	

2. H:₂	 Promotion	 (promosi),	 mermiliki	 perngarurh	 terrhadap	 kerpurtursan	 minat	
permberlian	air	minurm	dalam	kermasan	Bariklana.	

3. H:₃	Peropler	(orang),	mermiliki	perngarurh	terrhadap	kertertapan	minat	permberlian	
air	minurm	dalam	kermasan	Bariklana.	

4. H:₄	Procers	(prosers),	mermiliki	perngarurh	terrhadap	kerpurtursan	minat	permberlian	
air	minurm	dalam	kermasan	Bariklana.	

5. H:₅	 Physical	 erviderncer	 (burkti	 fisik),	 mermiliki	 perngarurh	 terrhadap	 kerpurtursan	
minat	permberlian	air	minurm	dalam	kermasan	Bariklana.	

6. H:₆	 Apakah	 baurran	 permasaran	 yang	 terrdiri	 dari	 harga	 (pricer),	 promosi	
(promotion),	 orang	 (peropler),	 procers	 dan	 physical	 erviderncer	 berrperngarurh	
terrhadap	kerpurtursan	minat	permberlian	air	minurm	dalam	kermasan	Bariklana.	

	
HASIL	DAN	PEMBAHASAN		

Berrdasarkan	 data	 yang	 ditermurkan	 olerh	 pernerliti,	 analisis	 data	 di	 urraikan	
serbagai	berrikurt		

1. Uji	Validitas		
Perngambilan	kerpurtursan	terrserburt	didasarkan	pada	hal-hal	berrikurt::	

a. Apabila	nilai	r	hiturng	lerbih	bersar	dari	r	taberl,	maka	angkert	kurisionerr	terrserburt	
dinyatakan	valid.	

b. Apabila	nilai	r	hiturng	lerbih	kercil	dari	r	taberl,	maka	angkert	terrserburt	dinyatakan	
tidak	valid.	

Tabel	1.	Hasil	Uji	Validitas	

Variabel	 Pernyataan	 r	hitung	 r	tabel	 Keterangan	
Harga	(X1)	 X1.1	 0,814	 0,279	 Valid	

X1.2	 0,813	 0,279	 Valid	
X1.3	 0,829	 0,279	 Valid	
X1.	 0,848	 0,279	 Valid	
X1.5	 0,769	 0,279	 Valid	
Total	 1	 0,279	 Valid	

Promosi	
(X2)	

X2.1	 0,806	 0,279	 Valid	
X2.2	 0,690	 0,279	 Valid	
X2.3	 0,604	 0,279	 Valid	
X2.4	 0,638	 0,279	 Valid	
X2.5	 0,705	 0,279	 Valid	
X2.6	 0,793	 0,279	 Valid	
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X2.7	 0,794	 0,279	 Valid	
X2.8	 0,769	 0,279	 Valid	
X2.9	 0,779	 0,279	 Valid	
X2.10	 0,839	 0,279	 Valid	
Total	 1	 0,279	 Valid	

Orang	(X3)	 X3.1	 0,846	 0,279	 Valid	
X3.2	 0,831	 0,279	 Valid	
X3.3	 0,857	 0,279	 Valid	
X3.4	 0,856	 0,279	 Valid	
X3.5	 0,726	 0,279	 Valid	
X3.6	 0,696	 0,279	 Valid	
Total	 1	 0,279	 Valid	

Prosers	(X4)	 X4.1	 0,845	 0,279	 Valid	
X4.2	 0,895	 0,279	 Valid	
X4.3	 0,817	 0,279	 Valid	
X4.4	 0,783	 0,279	 Valid	
X4.5	 0,897	 0,279	 Valid	
Total	 1	 0,279	 Valid	

Burkti	 Fisik	
(X5)	

X5.1	 0,816	 0,279	 Valid	
X5.2	 0,828	 0,279	 Valid	
X5.3	 0,871	 0,279	 Valid	
X5.4	 0,874	 0,279	 Valid	
X5.5	 0,875	 0,279	 Valid	
X5.6	 0,676	 0,279	 Valid	
Total	 1	 0,279	 Valid		

Minat	
Permberlian	
(Y)	

Y.1	 0,730	 0,279	 Valid	
Y.2	 0,811	 0,279	 Valid	
Y.3	 0,876	 0,279	 Valid	
Y.4	 0,887	 0,279	 Valid	
Y.5	 0,818	 0,279	 Valid	
Total	 1	 0,279	 Valid		

Sumber:	SPSS	23.0	

2. Uji	Reliabilitas	
Urji	 rerliabilitas	 berrfurngsi	 serbagai	 alat	 urnturk	 merngurkurr	 suratur	 variaberl	 ataur	

konstrurk	merlaluri	pernggurnaan	kurersionerr.	 Ini	mermberrikan	 indikasi	konsisternsi	ataur	
stabilitas	 tanggapan	 serserorang	 terrhadap	 perrnyataan	 terrserburt.	 Berrikurt	 hasil	 urji	
rerliabilitas:	

Tabel	2.	Hasil	Uji	Reliabilitas	

Variabel	 Cronbach’s	Alpha	 Standar	Reliabilitas	 Keterangan	
X1	 0,865	 0,6	 Rerliaberl	
X2	 0,906	 0,6	 Rerliaberl	
X3	 0,888	 0,6	 Rerliaberl	
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X4	 0,902	 0,6	 Rerliaberl	
X5	 0,892	 0,6	 Rerliaberl	
Y	 0,882	 0,6	 Rerliaberl	

Sumber:	SPSS	23.0	

	Berrdasarkan	 hasil	 urji	 rerliabilitas	 pada	 tarberl	 2,	 mernurnjurkkan	 bahwa	 nilai	
Cronbach’s	Alpha	lerbih	dari	0,6	serhingga	dinyatakan	rerliaberl.	

3. Uji	Normalitas		
	Turjuran	 urji	 normalitas	 adalah	 urnturk	 mernilai	 apakah	 moderl	 rergrersi	

mernurnjurkkan	distribursi	normal.	Perngurjian	ini	dilakurkan	urnturk	merngertahuri	apakah	
variaberl	 inderperndern	 (berbas)	 dan	 derperndern	 (terrikat)	 dalam	 moderl	 rergrersi	
mernurnjurkkan	perngarurh	yang	berrdistribursi	normal.	Taberl	di	bawah	ini	mermberrikan	
rerprerserntasi	visural	dari	analisis	ini.	

Tabel	3.	Hasil	Uji	Normalitas	

One-Sample	Kolmogorov-Smirnov	Test	

		 Urnstandardiz	 erd	
Rersidural	

N	 50	

Normal	Paramerterrsᵃˑᵇ		 Meran		 ,0000000	

Std.	Derviation	 ,37991539	

Most	Erxtrermer		
Differrerncers	

Absolurter	 ,105	

Positiver	 ,105	

Nergativer	 -,077	

Terst	Statistic	 	 ,105	

Asymp.	Sig.	(2-tailerd)	 	 ,200	ͨ	ˑˑͩ			

a. Terst	distriburtion	is	normal	
b. Calcurlaterd	from	data	
c. Lillierfors	Significancer	Correrction		
d. This	is	a	lowerr	bournd	of	ther	trurer	significancer	

	Berrdasarkan	 hasil	 urji	 normalitas	 pada	 taberl	 3	 bahwa	 nilai	 signifikansi	 (p)	
pada	 urji	 Kolmogorov-smirnov	 adalah	 0.200	 (p	 >	 0.05)	 serhingga	 data	 pernerlitian	
dinyatakan	berrdistribursi	normal.	

4. Uji	Regresi	Linier	Berganda		
	Turjuran	dari	urji	rergrersi	linierr	berrganda	adalah	urnturk	mernilai	korerlasi	antara	

variaberl	inderperndern	derngan	variaberl	derperndern.	Olerh	karerna	itur,	analisis	rergrersi	yang	
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dilakurkan	 dalam	 pernerlitian	 ini	 berrturjuran	 urnturk	 merngertahuri	 kerkuratan	 hurburngan	
terrserburt.	Maka,	rergrersi	pada	pernerlitian	ini	adalah:	

Tabel	4.	Hasil	Uji	Regresi	Berganda	
Coefficients	

Moderl		 Urnstandardizerd	
Coerfticiernts	

Standardizerd	
Coerfticierns	

T	 Sig	

B	 Std.	
Errror	

Berta	

1	 (constant)	 1,261	 1,012	 	 1,246	 ,219	
Harga	(X1)	 ,097	 ,042	 ,112	 2,310	 ,026	
Promosi(X2)	 ,259	 ,109	 ,233	 2,371	 ,022	
Orang(X3)	 ,111	 ,049	 ,138	 2,270	 ,028	
Prosers(X4)	 ,292	 ,108	 ,245	 2,696	 ,010	
Burkti	Fisik(X5)	 ,272	 ,042	 ,342	 6,539	 ,000	

a. Derperndernt	Variaberl:	Minat	Permberlian	

	Berrdasarkan	taberl	4	di	atas	diperrolerh	perrsamaan	rergrersi	linierr	berrganda	dari	
variaberl	Harga	(X1)	,	Promosi	(X2)	,	Orang	(X2),	Prosers	(X4),	Burkti	Fisik	(X5)	terrhadap	
Minat	Permberlian	adalah	serbagai	berrikurt:	

Y	=	1,261	+	0,097	X1	+	0,259	X2	+	0,111	X3	+	0,292	X4	+	0,272	X5	+	e	

1) Konstanta	
Dari	 perrsamaan	 rergrersi	 linierr	 berrganda	 diatas	 diperrolerh	 nilai	

konstanta	serbersar	1,261.	Artinya,	 jika	variaberl	Minat	Permberlian	(Y)	diganti	
nol	olerh	kerlima	variaberl	inderperndernnya	yaitur	Harga	(X1),	Promosi	(X2)	Orang	
(X3),	Prosers	(X4),	Burkti	Fisik	(X5)		akan	berrnilai	1,261	

2) Harga	(X1)	
Koerfisiern	 rergrersi	 urnturk	 variaberl	 inderperndern	 X	 berrnilai	 positif,	

mernurnjurkkan	adanya	hurburngan	yang	serarah	antara	Harga	(X1)	derngan	Minat	
Permberlian	(Y).	Koerfisiern	rergrersi	variaberl	X1	serbersar	0,097	merngandurng	arti	
urnturk	 sertiap	 perrtambahan	 Harga	 (X1)	 serbersar	 saturan	 akan	 mernyerberbkan	
merningkatnya	Minat	Permberlian	(Y)	serbersar	0,097.	

3) Promosi	(X2)	
Koerfisiern	 rergrersi	 urnturk	 variaberl	 inderperndern	 X	 berrnilai	 positif,	

mernurnjurkkan	 adanya	 hurburngan	 yang	 serarah	 antara	 Promosi	 (X2)	 derngan	
Minat	 Permberlian	 (Y).	 Koerfisiern	 rergrersi	 variaberl	 X2	 serbersar	 0,259	
merngandurng	 arti	 urnturk	 sertiap	 perrtambahan	 Promosi	 (X2)	 serbersar	 saturan	
akan	mernyerberbkan	merningkatnya	Minat	Permberlian	(Y)	serbersar	0,259	

4) Orang	(X3)	
Koerfisiern	 rergrersi	 urnturk	 variaberl	 inderperndern	 X	 berrnilai	 positif,	

mernurnjurkkan	adanya	hurburngan	yang	serarah	antara	Orang	(X3)	derngan	Minat	
Permberlian	(Y).	Koerfisiern	rergrersi	variaberl	X3	serbersar	0,111	merngandurng	arti	
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urnturk	 sertiap	 perrtambahan	 Orang	 (X3)	 serbersar	 saturan	 akan	 mernyerberbkan	
merningkatnya	Minat	Permberlian	(Y)	serbersar	0,111	

5) Proses	(X4)	
Koerfisiern	 rergrersi	 urnturk	 variaberl	 inderperndern	 X	 berrnilai	 positif,	

mernurnjurkkan	adanya	hurburngan	yang	serarah	antara	Prosers	(X4)	derngan	Minat	
Permberlian	(Y).	Koerfisiern	rergrersi	variaberl	X4	serbersar	0,292	merngandurng	arti	
urnturk	 sertiap	 perrtambahan	 Prosers	 (X4)	 serbersar	 saturan	 akan	mernyerberbkan	
merningkatnya	Minat	Permberlian	(Y)	serbersar	0,292	

6) Bukti	Fisik	(X5)	
Koerfisiern	 rergrersi	 urnturk	 variaberl	 inderperndern	 X	 berrnilai	 positif,	

mernurnjurkkan	adanya	hurburngan	yang	serarah	antara	Burkti	Fisik	(X5)	derngan	
Minat	 Permberlian	 (Y).	 Koerfisiern	 rergrersi	 variaberl	 X5	 serbersar	 0,272	
merngandurng	arti	urnturk	sertiap	perrtambahan	Burkti	Fisik	(X5)	serbersar	saturan	
akan	mernyerberbkan	merningkatnya	Minat	Permberlian	(Y)	serbersar	0,272	

5. Uji	F		
Turjuran	 dilakurkannya	 perngurjian	 ini	 adalah	 urnturk	 merngertahuri	 perngarurh	

kolerktif	variaberl	inderperndern	terrhadap	variaberl	derperndern	derngan	mernggurnakan	urji	F	
(ANOVA).	Termuran	berrikurtnya	adalah	serbagai	berrikurt:	

Tabel	5.	Hasil	Uji	F	
ANOVA	

Moderl		 Surm	 of	
Squrarers	

Df	 Meran	
Squrarer	

F	 Sig	

1	 Rergrerssion	 208,202	 5	 41,640	 259,058	 ,000b	
	 Rersidural	 7,072	 44	 ,161	 	 	
	 Total	 215,274	 49	 	 	 	
a. Derperndernt	variabler:	Minat	permberlian	(Y)	
b. Variaberl	prerdiktor	dalam	moderl	ini	merlipurti:	konstanta,	burkti	fisik,	harga,	

orang,	prosers,	dan	promosi.	

	Berrdasarkan	 tabelr	 5	 di	 atas,	 mermburktikan	 bahwa	 nilai	 F	 hiturng	 serbersar	
259,058	derngan	nilai	signifikansi	serbersar	0,000.	Derngan	dermikian	dapat	disimpurlkan	
bahwa	 taraf	 signifikansi	 serbersar	 0,000	 kurrang	 dari	 ambang	 batas	 yang	 terlah	
diternturkan	 yaitur	 0,05,	 dan	 F	 hiturng	 serbersar	 259,058	 merlerbihi	 nilai	 kritis	 F	 taberl	
serbersar	 2,81.	 Olerh	 karerna	 itur,	 kami	 dapat	 derngan	 yakin	mernerrima	 hipotersis	 yang	
diajurkan	dalam	pernerlitian	 ini,	 yang	mernurnjurkkan	bahwa	Baurran	Permasaran,	 yang	
merlipurti	Harga,	Promosi,	Orang,	Prosers,	dan	Burkti	Fisik	mermpurnyai	perngarurh	bersar	
terrhadap	minat	permberlian	Bariklana	AMDK.	

6. Uji	T		
Urji	T	pada	dasarnya	digurnakan	urnturk	mernurnjurkkan	serberrapa	bersar	perngarurh	

variaberl	terrikat	individur.	Hasil	urji	T	dalam	pernerlitian	ini	dapat	ditermurkan	serperrti	yang	
terrlihat	dalam	taberl	di	bawah	ini::	
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Tabel	6.	Hasil	Uji	T	
Ceofficients	

Moderl		 Urnstandardizerd	
Coerfticiernts	

Standardizerd	
Coerfticierns	

T	 Sig	

B	 Std.	
Errror	

Berta	

1	 (constant)	 1,261	 1,012	 	 1,246	 ,219	
Harga	(X1)	 ,097	 ,042	 ,112	 2,310	 ,026	
Promosi(X2)	 ,259	 ,109	 ,233	 2,371	 ,022	
Orang(X3)	 ,111	 ,049	 ,138	 2,270	 ,028	
Prosers(X4)	 ,292	 ,108	 ,245	 2,696	 ,010	
Burkti	Fisik(X5)	 ,272	 ,042	 ,342	 6,539	 ,000	

a. Derperndernt	Variaberl:	Minat	Permberlian	

Berrdasarkan	taberl	6	di	atas,	dapat	disimpurlkan	bahwa:	

1. Perngarurh	Harga	Terrhadap	Minat	Permberlian	
Dari	 hasil	 urji	 t	 pada	 variaberl	 harga	 (X1),	 ditermurkan	 bahwa	 nilai	 t	

hiturng	serbersar	2,310,		>		t	taberl	2,014	derngan	tingkat	signifikansi	0,026	yang	
lerbih	 rerndah	dari	 0,05.	Olerh	 karerna	 itur,	H0	ditolak	 dan	H1	diterrima,	maka	
mernurnjurkkan	 adanya	 perngarurh	 yang	 signifikan	 dari	 Harga	 (X1)	 terrhadap	
minat	permberlian	AMDK	Bariklana.	

2. Perngarurh	Promosi	Terrhadap	Minat	Permberlian	
Hasil	 urji	 t	 pada	 variaberl	 Promosi	 (X2)	 mernurnjurkkan	 nilai	 t	 hiturng	

serbersar	2,371,	>	t	taberl	2,014	derngan	tingkat	signifikansi	0,022	<	dari	0,05.	
Hal	 ini	 merngakibatkan	 pernolakan	 H0	 dan	 pernerrimaan	 H2,	 yang	 berrarti	
terrdapat	perngarurh	yang	signifikan	dari	variaberl	Promosi	(X2)	terrhadap	minat	
permberlian	AMDK	Bariklana.	

3. Perngarurh	Orang	Terrhadap	Minat	Permberlian	
Dari	hasil	urji	t	pada	variaberl	Orang	(X3),	nilai	t	hiturng	serbersar	2,270,	>	

t	taberl	2,014	derngan	tingkat	signifikansi	0,028	<	dari	0,05.	Derngan	dermikian,	
H0	ditolak	dan	H3	diterrima,	mernurnjurkkan	adanya	perngarurh	yang	signifikan	
dari	variaberl	Orang	(X3)	terrhadap	minat	permberlian	AMDK	Bariklana.	

4. Perngarurh	Prosers	Terrhadap	Minat	Permberlian	
Merlaluri	hasil	urji	t	pada	variaberl	Prosers	(X4),	diperrolerh	nilai	t	hiturng	

serbersar	2,696,	>	t	taberl	2,014	derngan	tingkat	signifikansi	0,010	<	dari	0,05.	
Olerh	karerna	itur,	H0	ditolak	dan	H4	diterrima,	mernurnjurkkan	adanya	perngarurh	
yang	signifikan	dari	variaberl	Prosers	 (X4)	 terrhadap	minat	permberlian	AMDK	
Bariklana.	

5. Perngarurh	Burkti	Fisik	Terrhadap	Minat	Permberlian	
Dari	hasil	urji	 t	pada	variaberl	Burkti	Fisik	 (X5),	 terrlihat	bahwa	nilai	 t	

hiturng	serbersar	6,539,	>i	t	taberl	2,014	derngan	tingkat	signifikansi	0,000	<	0,05.	
Derngan	 dermikian,	 H0	 ditolak	 dan	 H5	 diterrima,	 mernurnjurkkan	 adanya	
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perngarurh	 yang	 signifikan	 dari	 variaberl	 Burkti	 Fisik	 (X5)	 terrhadap	 minat	
permberlian	AMDK	Bariklana.	

7. Uji	R²	
	Urji	 koerfisiern	derterrminasi	 (R²)	digurnakan	urnturk	merngervalurasi	 serjaurh	mana	

variaberl	 inderperndern	 (X)	 mermerngarurhi	 variaberl	 derperndern	 (Y)	 yang	 diurngkapkan	
dalam	bernturk	perrserntaser.	Serperrti	yang	terrlihat	dalam	taberl	di	bawah	ini:	

Tabel	7.	Hasil	Uji	R²	

Model	Summaryᵇ	
Moderl		 R	 R	Square	 Adjursterd	 R	

Squrarer	
Std.	 Errror	 of	
ther	Erstimater	

1	 ,983ᵃ	 ,967	 ,963	 ,401	

Berrdasarkan	 dari	 taberl	 7	 di	 atas,	 terrlihat	 bahwa	 koerfisiern	 derterrminasi	 R²	
mermiliki	 nilai	 0,967.	 Hal	 ini	mernurnjurkkan	 bahwa	 serbanyak	 96,3%	 dari	 perngarurh	
Harga,	Promosi,	Orang,	Prosers,	dan	Burkti	Fisik	terrhadap	Minat	Permberlian	Air	Minurm	
Dalam	Kermasan	(AMDK)	Bariklana	dapat	dijerlaskan	merlaluri	perrserntaser	terrserburt.	

Pembahasan	
Berrdasarkan	hasil	pernerlitian,	ditermurkan	bahwa	kombinasi	permasaran	yang	

terrdiri	dari	Harga	(X1),	Promosi	(X2),	Orang	(X3),	Prosers	(X4),	dan	Burkti	Fisik	(X5)	
sercara	 berrsamaan	 (simurltan)	 mermiliki	 perngarurh	 yang	 signifikan	 terrhadap	 minat	
permberlian	konsurmern.	Hal	 ini	merngindikasikan	bahwa	apabila	kerlima	variaberl	(5P)	
terrserburt	diurji	sercara	berrsamaan,	akan	mermberrikan	dampak	yang	signifikan	terrhadap	
minat	 permberlian	 konsurmern	 terrhadap	 produrk	 AMDK	 Bariklana	 derngan	 jurmlah	
kermasan	dan	kuralitas	yang	terlah	diserdiakan	Perrursahaan	yang	terrgolong	sangat	baik.	
Perngarurh	Harga	Terrhadap	Minat	Permberlian	dapat	dilihat	serbagai	salah	satur	contoh	
dari	termuran	terrserburt.	

1. Pengaruah	Harga	Terhadap	Minat	Pembelian	
Berrdasarkan	 hasil	 pernerlitian,	 ditermurkan	 bahwa	 variaberl	 Harga	 derngan	

indikator	 Kerterrjangkauran	 harga,	 Kersersuraian	 harga	 derngan	 kuralitas	 produrk,	 Daya	
saing	 harga,	 dan	 Kersersuraian	 harga	 derngan	manfaat	 mermiliki	 perngarurh	 signifikan	
terrhadap	Minat	Permberlian	AMDK	Bariklana.	Hal	 ini	 terrlihat	dari	 signifikansi	harga	
serbersar	 0,026	 <	 0,05	 dan	 dampak	 positif	 (+)	 yang	 diberrikan	 terrhadap	 minat	
permberlian	 AMDK	Bariklana.	 Derngan	 dermikian,	 dapat	 disimpurlkan	 bahwa	 variaberl	
harga	mermiliki	perngarurh	yang	signifikan	terrhadap	minat	permberlian	AMDK	Bariklana.	

Air	 Minurm	 Dalam	 Kermasan	 (AMDK)	 Bariklana	 mernawarkan	 harga	 yang	
dinilai	 sersurai	 derngan	 kerburturhan	 masyarakat	 saat	 ini.	 Hal	 ini	 terrcerrmin	 dari	
kerserimbangan	 harga	 derngan	 kuralitas	 yang	 sangat	 baik.	 Diharapkan	 hal	 ini	 dapat	
merningkatkan	kerpurasan	konsurmern	serrta	mernarik	minat	konsurmern	dalam	permberlian	
AMDK	Bariklana.	
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2. Pengaruh	Promosi	Terhadap	Minat	Pembelian	
Berrdasarkan	 hasil	 pernerlitian,	 terrurngkap	 bahwa	 faktor	 Promosi,	 yang	

merncakurp	 Perrsonal	 serlling,	 Perriklanan,	 Purblisitas,	 Promosi	 pernjuralan,	 dan	
Permasaran	langsurng,	mermiliki	perngarurh	signifikan	terrhadap	Minat	Permberlian	AMDK	
Bariklana.	Hal	ini	diturnjurkkan	olerh	tingkat	signifikansi	pada	Promosi	serbersar	0,022	<	
0,05,	 derngan	 analisis	 yang	 mernurnjurkkan	 perngarurh	 positif	 (+)	 terrhadap	 minat	
permberlian	 AMDK	Bariklana.	 Derngan	 dermikian,	 dapat	 disimpurlkan	 bahwa	 variaberl	
Promosi	 mermiliki	 perngarurh	 yang	 signifikan	 terrhadap	 Minat	 Permberlian	 AMDK	
Bariklana.	

Perrursahaan	ternturnya	harurs	mermprioritaskan	konsurmern	serbagai	faktor	kurnci	
dalam	 pasar,	 karerna	 derngan	 mermahami	 kerburturhan	 dan	 keringinan	 konsurmern,	
perrursahaan	dapat	mermernangkan	perrsaingan	pasar.	Kertika	konsurmern	mernjadi	fokurs	
urtama	perrursahaan,	 hal	 ini	 akan	mermbawa	manfaat	 bagi	 perrursahaan,	 di	 antaranya	
adalah	perngambilan	kerpurtursan	konsurmern	dalam	mermberli	produrk.	Salah	satur	asperk	
pernting	yang	harurs	diperrtimbangkan	dari	surdurt	pandang	konsurmern	adalah	stratergi	
promosi.	

CV.	 Grurp	 Al	 Amiern	 mernerrapkan	 stratergi	 promosi	 pernjuralan	 urnturk	
merningkatkan	 kersadaran	 konsurmern	 terrhadap	 AMDK	Bariklana	dan	mermerngarurhi	
kerpurtursan	permberlian	konsurmern.	Promosi	mermiliki	perran	yang	sangat	pernting	dalam	
mermperngarurhi	perrserpsi	konsurmern	dan	mermberrikan	manfaat	bagi	perrursahaan.	CV.	Al	
Amiern	 Grourp	 merlakurkan	 berrbagai	 kergiatan	 promosi	 urnturk	 mermperrkernalkan,	
berrkomurnikasi,	mermberrikan	informasi,	dan	meryakinkan	masyarakat	terntang	kuralitas	
AMDK	 Bariklana,	 serhingga	 konsurmern	 akan	 merngakuri	 kerurnggurlan	 produrk	 ini,	
mermberli,	 dan	 merngonsurmsinya.permberlian	 produrk.	 Perrtimbangan	 dari	 asperk	
konsurmern	salah	saturnya	adalah	promosi.	

	Serlain	 itur,	CV.	Grurp	Al	Amiern	mernerrapkan	stratergi	promosi	pernjuralan	agar	
AMDK	 Bariklana	 murdah	 dikernal	 konsurmern	 dan	 mernjadi	 perngarurh	 terrhadap	
kerpurtursan	 minat	 permberlian	 konsurmern.	 promosi	 mermpurnyai	 furngsi	 yang	 dapat	
mermperngarurhi	 permikiran	 konsurmern	 dan	 berrgurna	 bagi	 perrursahaan.	 CV.	 Al	 amiern	
grourp	 merlakurkan	 serrangkaian	 kergiatan	 urnturk	 mermpromosikan,	
merngkomurnikasikani,	mermberri	perngertahuran	dan	mernyakinkan	orang	terntang	AMDK	
Bariklana	 agar	 konsurmern	 merngakuri	 kerherbatan	 produrk	 terrserburt,	 mermberli	 dan	
merngkonsurmsi	produrk	AMDK	Bariklana.	

3. Pengaruh	Orang	Terhadap	Minat	Pembelian	
Berrdasarkan	 hasil	 pernerlitian,	 didapati	 bahwa	 variaberl	 Individur	 derngan	

indikator	 Contactor,	 Modifierrs,	 Influrerncerr,	 dan	 Masyarakat	 terrperncil	 mermiliki	
perngarurh	signifikan	terrhadap	Minat	Permberlian	AMDK	Bariklana.	Hal	ini	terrburkti	dari	
tingkat	signifikansi	pada	variaberl	Individur	serbersar	0,028,	yang	mernurnjurkkan	adanya	
perngarurh	 positif	 terrhadap	 Minat	 Permberlian	 AMDK	 Bariklana.	 Derngan	 dermikian,	
terrdapat	 perngarurh	 yang	 signifikan	 dari	 faktor	 Individur	 terrhadap	Minat	 Permberlian	
AMDK	Bariklana.	

Karyawan	AMDK	Bariklana	mermiliki	tingkat	perlatihan	yang	mermadai,	hal	ini	
diserbabkan	olerh	program	perlatihan	yang	disersuraikan	derngan	turgas	masing-masing.	
Serhingga,	 karyawan	 mernjadi	 lerbih	 kompertern	 dalam	 merlayani	 perlanggan.	
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Serberlurmnya,	pabrik	AMDK	Bariklana	terlah	merlakurkan	prosers	rerkrurtmern	karyawan	
berrdasarkan	 kriterria	 yang	 terlah	 ditertapkan	 perrursahaan.	 Hal	 ini	 dilakurkan	 urnturk	
mermastikan	 bahwa	 perrursahaan	 dapat	 merncapai	 turjuran	 yang	 diinginkan	 derngan	
mermiliki	 surmberr	 daya	 manursia	 yang	 berrkuralitas.	 Karyawan	 AMDK	 Bariklana	
sernantiasa	 mermberrikan	 layanan	 terrbaik	 kerpada	 perlanggan	 derngan	 mernerrapkan	
prinsip	3S	(Sernyurm,	Sapa,	Salam)	yang	dilakurkan	olerh	serlurrurh	karyawan,	khursursnya	
olerh	bagian	kasir	yang	berrinterraksi	langsurng	derngan	perlanggan.	Stratergi	perlayanan	
ini	 dilaksanakan	 urnturk	 mernciptakan	 perngalaman	 yang	 nyaman	 bagi	 perlanggan	
serlama	 kurnjurngan	 merrerka	 dan	 diharapkan	 dapat	 merningkatkan	 kurnjurngan	
perlanggan	di	masa	merndatang.		

4. Pengaruh	Proses	Terhadap	Minat	Pembelian	
	Perngarurh	 Prosers	 Terrhadap	 Minat	 Permberlian	 jurga	 merrurpakan	 hal	 yang	

pernting	 urnturk	 diperrhatikan	 dalam	 konterks	 ini.	 Prosers	 merrurpakan	 serrangkaian	
langkah	 yang	 dilakurkan	 olerh	 konsurmern	 urnturk	 mermperrolerh	 barang.	 Dimurlai	 dari	
perngertahuran	konsurmern	merngernai	produrk,	prosers	berrlanjurt	kertika	konsurmern	terrtarik	
urnturk	 merlakurkan	 permberlian.	 Prosers	 ini	 dapat	 dianggap	 serbagai	 tahapan	 yang	
diperrlurkan	 olerh	 konsurmern	 dalam	mermanfaatkan	 layanan	 yang	 ditawarkan.	 Perran	
pernting	 dari	 prosers	 yang	 diterrapkan	 olerh	 perrursahaan	 adalah	 mernernturkan	
kerberrhasilan	dalam	merndurkurng	kerurnturngan	bisnis.bisnis.	

Berrdasarkan	 hasil	 pernerlitian,	 terrurngkap	 bahwa	 variaberl	 Prosers	 derngan	
indikator	Prosers	Produrksi,	Perralatan	yang	mermadai,	Perlayanan	langsurng	dan	tidak	
langsurng	mermiliki	perngarurh	signifikan	terrhadap	Minat	Permberlian	AMDK	Bariklana.	
Hal	ini	terrlihat	dari	nilai	signifikansi	pada	Prosers	serbersar	0,010	<	0,05	dan	analisis	
perngarurh	ini	berrsifat	positif	(+)	terrhadap	minat	permberlian	AMDK	Bariklana.	Derngan	
dermikian,	dapat	disimpurlkan	bahwa	terrdapat	perngarurh	yang	signifikan	dari	variaberl	
Prosers	terrhadap	Minat	Permberlian	AMDK	Bariklana.	

5. Pengaruh	Bukti	Fisik	Terhadap	Minat	Pembelian	
Berrdasarkan	hasil	pernerlitian,	disimpurlkan	bahwa	variaberl	Burkti	Fisik	derngan	

indikator	 Fasilitas,	 Perrlerngkapan,	 dan	 Sarana	 Komurnikasi	 mermiliki	 perngarurh	
signifikan	terrhadap	Minat	Permberlian	AMDK	Bariklana.	Nilai	signifikansi	Burkti	Fisik	
serbersar	 0,000	 <	 0,05	 mernurnjurkkan	 adanya	 perngarurh	 positif	 terrhadap	 minat	
permberlian	 AMDK	Bariklana.	 Derngan	 dermikian,	 dapat	 disimpurlkan	 bahwa	 variaberl	
Prosers	berrperngarurh	signifikan	terrhadap	Minat	Permberlian	AMDK	Bariklana.	

Perntingnya	pernataan	rurang	dalam	bisnis	terrlihat	dari	perngarurhnya	terrhadap	
kernyamanan	 perlanggan	 saat	 berrkurnjurng	 ker	 pabrik	 AMDK	Bariklana.	 Fasilitas	 dan	
kerberrsihan	jurga	merrurpakan	faktor	pernting	yang	harurs	dijaga,	karerna	kerberrsihan	jurga	
mermerngarurhi	kernyamanan	perlanggan	serlama	berrkurnjurng.	
	
KESIMPULAN	

Berrdasarkan	 hasil	 dan	 permbahasan,	 maka	 dapat	 diambil	 kersimpurlan	
merngernai	pernerlitian	ini	yakni:		
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1. Variaberl	harga	terrdapat	berrperngarurh	positif	dan	signifikan	terrhadap		minat	
permberlian	 AMDK	 Bariklana.	 Karna	 itur	 sermura	 dilihat	 dari	 nilai	 	 t	 hiturng	
serbersar	2,310	>	t	taberl	2,014	derngan	nilai	signifikansi	serbersar	0,026	<	0,05.	

2. Variaberl	promosi	terrdapat	berrperngarurh	positif	dan	signifikan	terrhadap		minat	
permberlian	AMDK	Bariklana.	Karna	itur	sermura	dilihat	dari	nilai	t	hiturng	serbersar	
2,371>	t	taberl	2,014	derngan	nilai	signifikansi	serbersar	0,022	<	0,05.	

3. Variaberl	orang	terrdapat	berrperngarurh	positif	dan	signifikan	terrhadap		minat	
permberlian	AMDK	Bariklana.	Karna	itur	sermura	dilihat	dari	nilai	t	hiturng	serbersar	
2,270	>	t	taberl	2,014	derngan	nilai	signifikansi	serbersar	0,028	<	0,05.	

4. Variaberl	prosers	terrdapat	berrperngarurh	positif	dan	signifikan	terrhadap		minat	
permberlian	AMDK	Bariklana.	Karna	itur	sermura	dilihat	dari	nilai	t	hiturng	serbersar	
2,696	>	t	taberl	2,014	derngan	nilai	signifikansi	serbersar	0,010	<	0,05.	

5. Variaberl	 burkti	 fisik	 terrdapat	 berrperngarurh	 positif	 dan	 signifikan	 terrhadap		
minat	permberlian	AMDK	Bariklana.	Karna	itur	sermura	dilihat	dari	nilai	t	hiturng	
serbersar	6,539>	t	taberl	2,014	derngan	nilai	signifikansi	serbersar	0,00	<	0,05.	

6. Berrdasarkan	 hasil	 urji	 F	 dapat	 di	 kertahuri	 bahwa	 nilai	 F	 hiturng	 serbersar	
259,058	>	2.81	derngan	nilai	signifikansi	0,000	<	0,05.	Serhingga	hipotersis	pada	
pernerlitian	 ini	diterrima.	Artinya	ada	perngarurh	 signifikan	Baurran	Permasaran	
yang	 terrdiri	 dari	 (Harga,	Promosi,	Orang,	Prosers	 dan	Burkti	 Fisik)	 terrhadap	
minat	permberlian	AMDK	Bariklana.	

	
SARAN	

Adapurn	 saran	 yang	 diberrikan	 pernerliti	 serterlah	merlakurkan	 pernerlitian,	 dapat	
dijadikan	perrtimbangan	bagi	pabrik	Air	Minurm	Dalam	Kermasan	(AMDK)	Bariklana	
dalam	merningkatkan	minat	permberlian	AMDK	Bariklana	urnturk	merncapai	perningkatan	
pernjuralan:	

1. Bagi	Pabrik	Air	Minum	Dalam	Kemasan	(AMDK)	
a. Pabrik	 AMDK	 Bariklana	 disarankan	 urnturk	 merningkatkan	 kuralitas	

produrk,	terrurtama	dalam	hal	kertahanan	bahan,	karerna	hal	terrserburt	dapat	
berrdampak	pada	minat	permberlian	perlanggan	dan	dapat	merningkatkan	
kerpurasan	perlanggan	

b. Serlain	 fokurs	 pada	 kuralitas	 produrk,	 pabrik	 AMDK	 Bariklana	 jurga	
disarankan	 urnturk	 mermperrhatikan	 asperk	 "peropler",	 yaitur	 surmberr	 daya	
manursia,	derngan	merningkatkan	kermampuran	pergawai	merlaluri	 interraksi	
yang	 lerbih	 baik	 derngan	perlanggan	 serrta	 perningkatan	 kinerrja,	 serhingga	
dapat	mernarik	minat	perlanggan	urnturk	merlakurkan	permberlian.	

2. Bagi	penelitian	selanjutnya		
a. Urnturk	pernerlitian	serlanjurtnya,	diharapkan	pernerliti	dapat	merngerksplorasi	

variaberl	 lain	 yang	mermperngarurhi	minat	 permberlian	 serlain	 dari	 baurran	
permasaran,	serperrti	tingkat	kerpurasan	konsurmern,	loyalitas	konsurmern,	dan	
citra	merrerk.	

b. Pernerlitian	 serlanjurtnya	 yang	 fokurs	 pada	 harga,	 promosi,	 orang,	 prosers,	
dan	 burkti	 fisik,	 disarankan	 urnturk	 mernggurnakan	 indikator	 lain	 gurna	
merndapatkan	informasi	yang	lerbih	berrvariasi	dan	komprerhernsif.		
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