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ABSTRACT

This research aims to investigate the influence of Brand Ambassador and Korean Wave on
NCTZen's purchasing interest in Somethinc products. This research is quantitative, with 63.3 thousand
NCTzens who are followers of the NCT Dream fan account (yodreamZ25) as the population. The sample
size of 96 respondents was calculated using the Cochran formula by applying a non-probability
sampling method, purposive sampling type. Data analysis was processed using the path analysis
method, with data collection through distributing questionnaires using Google Form. Using data analysis
tools with SPSS version 27. The resultsshow that there is a significant positive relationship between
Brand Ambassador and the Korean Wave. Apart from that, this research also reveals that Brand
Ambassador has a significantinfluence in influencing NCTzen's buying interest in Somethinc products, the
Koreanwave phenomenon also influences NCTzen's buying interest in Somethinc products. Meanwhile,
Brand Ambassador and Korean Wave simultaneously influence NCTzen's buying interest in Somethinc
products.
Keywords: Brand Ambassador, Korean Wave, Purchase Interest, NCTzen, Somethinc.

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menyelidiki pengaruh dari Brand Ambassador dan Korean
Waveterhadap minat beli NCTZen pada produk Somethinc. Penelitian ini bersifat kuantitatif, dengan
63,3 ribu NCTzen yang merupakan pengikut akun penggemar NCT Dream (yodream25) sebagai
populasi. Ukuran sampel sebanyak 96 responden dihitung menggunakan rumus Cochran dengan
menerapkan metode sampling non-probabilitas, jenis purposive sampling. Analisis data diproses
menggunakan metode jalur/path analysis, dengan pengumpulan data melalui sebaran kuesioner
menggunakan Google Form. Penggunaan alat analisis data dengan SPSS versi 27. Hasil menunjukkan
adanya hubungan positif yang signifikan antara Brand Ambassador dan Korean Wave. Selain itu,
penelitian ini juga mengungkap bahwa Brand Ambassador mempunyai pengaruh yang signifikan
dalam memengaruhi minat beli NCTzen terhadap produk Somethinc, fenomena Korean wave juga
memengaruhi mint beli NCTzen pada produk Somethinc, Sementara itu, Brand Ambassador dan
Korean Wave secara simultanmemengaruhi minat beli NCTzen terhadap produk Somethinc.
Kata Kunci: Brand Ambassador, Korean Wave, Minat Beli, NCTzen, Somethinc

PENDAHULUAN

Pertumbuhan industri kecantikan di Indonesia menunjukkan tren positif,
khususnya dalam pemenuhan kebutuhan perawatan kulit dan tubuh. Dengan meningkatnya
kesadaran akan pentingnya merawat diri, penggunaan beragam produk perawatan telah

7972 | Volume 6 Nomor 11 2024


http://issn.pdii.lipi.go.id/issn.cgi?daftar&1551452039&&&2019
http://issn.pdii.lipi.go.id/issn.cgi?daftar&1552874658&1&&
https://journal-laaroiba.com/ojs/index.php/alkharaj/4049
mailto:mn20.cutisah@mhs.ubpkarawang.ac.id1
mailto:netti.nurlenawati@ubpkarawang.ac.id
mailto:dexidinda@ubpkarawang.ac.id3

Al-Kyara): Jurval Zikovion, Keumcgau & Bisviis Syariak

Vol 6 No 11 (2024) 7972 - 7993 P-ISSN 2656-2871 E-ISSN 2656-4351
DOI: 10.47467 /alkharaj.v6i11.4049

menjadi gaya hidup, terutama bagi remaja hingga dewasa. Data dari Badan Pusat Statistik
(BPS) menyajikan kenaikan yang signifikan sebesar 9.61% pada tahun 2021 dalam industri
kosmetik Dikutip dari(mediaindonesia.com).

Seiring dengan pertumbuhan ini, perusahaan kosmetik di Indonesia juga mengalami
peningkatan jumlah, mencapai 20% pada tahun 2022 bersumber dari Badan Pengawas
Obat dan Makanan (BPOM). Pada kategori Fast-Moving Consumer Goods (FMCG) di platform
Shopee dan Tokopedia, perawatan kecantikan, terutama produk Skincare, menjadi yang
palingdiminati, Mencapai penjualan sebanyak 48,5 juta pada paruh pertama tahun 2022
dikutip dalam(Compas.co.id). Berdasarkan informasi dari (Compas.co.id), penjualan dalam
kategori Perawatan Kulit telah mencapai total pendapatan sebesar Rp292.4 miliar selama
periode kuartal II - 2022.

Berkembangnya banyak produk kosmetik baru, baik dari luar maupun dalam negeri,
menyebabkan persaingan di industri kosmetik menjadi semakin sengit. Salah satu Brand
asal Indonesia yang berkecimpung dalam sektor bisnis ini adalah Somethinc. Somethinc
adalah Brand asal Indonesia yang didirikan pada Mei tahun 2019. Merek Somethinc telah
meluncurkan produk perawatan kulit dan makeup yang telah terdaftar di BPOM serta telah
memperoleh sertifikasi halal. Dikutip dalam berita (compas.co.id) Somethinc menjadi
produklokal terlaris No. 1 di E-commerce pada Tahun 2022 di ikuti oleh produk Scarlett di
posisi ke dua dan Ms Glow di posisi ke tiga. Hal ini menandakan tingginya minat beli pada
produk Skincare Somethinc di Indonesia.
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Gambar 1. merek perawatan kulit yang paling laris di platform e-commerce selama periode
April-Juni tahun 2022.
Sumber: Compas.go.id

Sebagai bagian dari strategi bersaing di tengah kompetisi yang sengit, Somethinc
mengadopsi tren budaya korea yang sedang mengalami peningkatan popularitas di
Indonesia.Pada tanggal 1 Januari 2022, pengumuman dibuat bahwa NCT Dream, sebuah boy
grup K-popterkenal dari Korea Selatan yang dikelola oleh agensi SM Entertainment, telah
ditunjuk sebagai Duta Merek somethinc. Keputusan ini sejalan dengan tren fenomena
Korean Wave yang mendominasi pembicaraan di media sosial Indonesia.
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Gambar 2. Negara yang paling aktif membicarakan tentang K-pop di platform Twitter.
Sumber: (Kompas.com)

Menurut penelitian yang dilaksanakan oleh Markplus Insight, mayoritas pengguna
internet di Indonesia adalah kalangan generasi muda yang berusia antara 15 hingga 30
tahun, yang sering disebut sebagai "netizen"(Rusydi, 2022). Gambar 2. diatas merupakan
data Twittertahun 2021 yang dikutip dalam artikel berita (Kompas.com), menunjukkan
bahwa Indonesia menjadi negara yang paling aktif membicarakan K-Pop, menempatkan
BTS, NCT, dan ENHYPEN sebagai topik utama. Budaya hiburan Korea Selatan, seperti K-Pop
dan K-Drama, memiliki tingkat popularitas yang signifikan di Indonesia. Fenomena ini
mendorong penggemar K-Pop untuk saling berinteraksi melalui berbagai platform media
sosial, dengan Instagram menjadi platform yang paling umum digunakan berdasarkan
penelitian dari Katadata Insight Center (KIC), seperti yang dilaporkan di
(databoks.katadata.co.id).

Tabel 1. Media Sosial yang Dipakai Responden untuk Berinteraksi dengan Komunitas
Penggemar K-Pop (Juni 2022)

No. Nama Data |Nilai / Persen Responden|

1 Instapram BE.3

2 Twitter 63,3

3 WhatsApp 50,1

1 YouTube 195

g TikTok 43,2

6 I'elegram 33,7

7 Facecbook 31,1

8 Line 13

9 Lainnya 1

Sumber: databoks.katadata.co.id

Adanya fenomena Korean Wave ini maka tak heran mengapa Brand kecantikan
dalamnegeri berlomba-lomba menjadikan Idol K-Pop maupun aktor dari Korea Selatan
sebagai dutamerek untuk produknya. Selain merek Somethinc yang. melakukan strategi
promosi untuk memperkuat posisi Brand dengan menjadikan selebriti Korea Selatan
sebagai duta merek, beberapa Brand Skincare lokal juga telah melakukan hal yang sama.
Beberapa diantaranya adalah Scarlett yang menggandeng boygrup Exo, Ms Glow dengan
Cha Eun Woo, Azzarine bersama Lee Min Ho, dan Y.0.U dengan Kim So Hyun sebagai duta
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merek. Pada rentang periode 16-31 Agustus 2022 terjadi masalah penurunan produk serum
somethinc yang awalnya
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berada di urutan pertama sebagai Brand serum terlaris di Shopee dan Tokopedia sehingga
berada di posisi kedua setelah scarlett menempati posisi pertama, dan skintific di posisi
ketiga. Dengan tren dan perubahan dinamis dalam industri kecantikan, Studi ini akan
mengeksplorasi pengaruh dari Brand Ambassador, khususnya melalui fenomena Korean
Wave, memengaruhi minat pembelian konsumen terhadap produk Somethinc.
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Gambar 3. Serum terlaris 2022 di Shopee dan Tokopedia pada 16-31 Agustus 2022.
Sumber: (Compas.co.id)

Penelitian serupa telah dilaksanakan sebelumnya, seperti penelitian yang
dikerjakan oleh (Puspitasari et al., 2023) Menyimpulkan bahwa secara individu Brand
Ambassador dan Korean Wave tidak memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli. Namun, minat beli konsumen dapat dipengaruhi secara positif dan signifikan
sebesar 52,9% dari keduanya. Penelitian lain telah dilaksanakan oleh (Kusuma &
Hasanah, 2023) yang menegaskan bahwa secara signifikan Brand Ambassador
berpengaruh terhadap minat beli produk skincare Somethinc. Penelitian berikutnya yang
dijalankan oleh (Maulida et al., 2022) Penelitian menjelaskan bahwa Brand Ambassador
dan Korean Wave memiliki dampak signifikan pada minat beli konsumen. Dan penelitian
yang dijalankan (Valenciana & Pudjibudojo, 2022) Penelitian menunjukkan bahwa
perusahaan-perusahaan di Indonesia mendapatkan peluang dari kehadiran Korean Wave
di Indonesia dengan memanfaatkan artis Korea sebagai Brand Ambassador atau bintang
iklan.

Berdasarkan perumusan masalah di atas, tujuan penelitian ini adalah:

Meneliti korelasi antara Brand Ambassador dengan Korean Wave.
Meneliti pengaruh Brand Ambassador terhadap minat beli produk somethinc.
Meneliti pengaruh Korean Wave pada minat pembelian produk Somethinc.

Meneliti pengaruh dari Brand Ambassador dan Korean Wave terhadap minat beli produk
Somethinc.

METODE PENELITIAN

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Sugiyono (2019) dalam (K.D.Jayanti,
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N.Nurlenawati, & D.Triadinda, 2023) mengemukakan “pendekatan kuantitatif dapat
diartikansebagai metode penelitian yang berlandaskan pada filsafat positivisme, digunakan
untuk meneliti pada populasi dan sampel tertentu, Teknik pengambilan sampel pada
umunya dilakukan secara random, pengumpulan dan data menggunakan instrumen
penelitian, analisisdata bersifat kuantitatif/statistik dengan tujuan untuk menguji hipotesis
yang telah di tetapkan”. Diambil dari penelitian (Siyoto & Sodik, 2015), kuantitatif
melibatkan penggunaan angka secara signifikan, dari tahap pengumpulan data hingga
interpretasi dan presentasi hasilnya. Populasi penelitian ini merujuk kepada 63,3 ribu
penggemar NCT Dream yang aktifmengikuti dan berinteraksi dengan akun penggemar NCT
Dream di Instagram, yang dikenalsebagai “yodream25”. Akun yodream25 secara khusus
didedikasikan untuk penggemar NCT Dream di platform Instagram, yang menyajikan
berbagai informasi terkait dengan NCT Dream. Penelitian ini menggunakan rumus Cochran
untuk menghitung ukuran sampel dalampenelitian (Sugiyono, 2017:148) dalam (Dalame &
Rustam, 2020) dengan perhitungan

z%pq
2

sebagai berikut: n =

Penjelasan:

q = 50% peluang
salah

n = jumlah sampel yang diperlukanp = 50% peluang benar
e = 10% margin of error

z = Tingkat keyakinan yang dibutuhkan dalam sampel 95% Dimana nilai z sebesar 1.96

z2pq  (1,96)%x(0,5) x (0,5) 3,8416x0,25 09641
n=

——= =96,04
¢ (0.1 01 0,01

(=2l
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Berdasarkan perhitungan diatas, 96 responden adalah jumlah sampel di dalam
penelitan. Teknik non probalillity sampling dengan jenis purposive sampling adalah teknik
yang digunakan. (Sugiyono, 2001) dalam (Sihotang, 2023) Menyatakan bahwa purposive
sampling merupakan teknik penentuan sampel menggunakan pertimbangan peneliti.
Penggemar NCT Dream yang pernah melihat iklan Somethinc NCT Dream merupakan
Kriteria responden pada penelitian ini.

Untuk mengumpulkan data, penelitian ini menggunakan Google Form untuk
mengirimkan kuisioner kepada responden yang memenuhi kriteria, dengan metode
pengukuran skala Likert, di mana responden memberikan penilaian untuk
menunjukkan pendapat mereka. data yang dipakai adalah data primer, dihasilkan dari
kuisioner responden,dan data sekunder, yang didapat dari banyak sumber, termasuk buku
referensi, jurnal penelitian, dan informasi dari internet. Alat pengukuran instrumen
dilakukan melalui dua pendekatan, yakni melalui uji validitas serta uji reliabilitas, sebagai
langkah penting dalam proses penelitian.

Data ordinal yang terkumpul dari responden dalam penelitian ini telah diubah
menjadidata interval melalui proses transformasi menggunakan Metode Skala Interval
(MSI). Uji normalitas dilakukan untuk memastikan data berdistribusi normal. Teknik
analisis Jalur ataujuga dikenal sebagai Path Analysis merupakan Teknik yang digunakan
dalam penelitian. Analisis Jalur mengacu pada keterkaitan antar variabel dengan maksud
untuk mengevaluasi pengaruh, baik secara tidak langsung maupun langsung, dari
serangkaian variabel eksogen terhadap variabel endogen (Yahya Hamza, 2008:1) dalam
(Sari, 2019). Alat analisis yang diterapkan dipenelitian ini adalah SPSS Statictics 27.

HASIL DAN PEMBAHASAN
Hasil Penelitian

Somethinc adalah sebuah Brand kecantikan lokal yang dibuat oleh PT Royal Pesona
Indonesia, dibangun oleh Irene Ursula pada Mei 2019. Berbagai platform media sosial seperti
TikTok, YouTube, dan Instagram untuk menarik minat konsumen dengan menyajikan
kontenedukatif dan menarik tentang produk skincare dan make-up merupakan strategi
pemasaran yang digunakan oleh Somethinc. Selain itu, Somethinc juga menunjuk selebriti
Korea sepertiNCT Dream dan Han So Hee sebagai Brand Ambassador. Hal ini memperoleh
respons yangsangat positif, tercermin dari peningkatan penjualan produk Somethinc.
Deskripsi Responden

Hasil dari survei menggunakan Google Form menunjukkan karakteristik dari 96
responden yang terlampir dibawabh ini:
Tabel 2. Jenis Kelamin Responden

Laki-laki 3 3.1%
Perempuan a3 96.9%
Total 96 100%
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Sumber: Data diolah penulis 2024

Dari tabel 2. diatas ditemukan bahwa responden didominasi oleh Perempuan
daripadalaki-laki, ini menunjukan bahwa produk somethinc lebih diminati oleh NCTzen
Perempuan daripada laki-laki, di mana perempuan lebih tertarik pada produk perawatan
kulit daripadalaki-laki secara umum.

Tabel 3. Usia Responden

Usia Res %
15-18 11 11.5%
19-22 43 44 8%
23-26 33 34.4%
27-30 9 9.4%
Total 96 100%

Sumber: Data diolah penulis 2024

Dari tabel 3. diatas diketahui rata-rata usia responden berada pada usia 19-26
tahun, membuktikan bahwa somethinc lebih diminati oleh NCTzen yang sudah mulai

memasuki usia dewasa.
Tabel 4. Status Responden

Status Jumlah Regpqm %o
| PelajarMahasiswa 50 52,1%
PNS 1 1%
| Karvawes Swasta 10 41,7%
| Pengusaha 4 42%
Ibu Rumah Tancga 1 1%
Total 96 100%

Sumber: Data diolah penulis 2024

Dari tabel 4. diatas ditemukan bahwa jumlah responden didominasi oleh
pelajar/mahasiswa serta karyawan swasta yang cenderung peduli dengan penampilan. Ini
membuat mereka tertarik pada produk kecantikan seperti yang ditawarkan oleh Somethinc,
terutama jika terkait dengan Brand Ambassador atau tren Korea yang sedang populer.
Tabel 5. Pendidikan Terakhir Responden

Pendidikan Terakhir | Jumlah Responden | Persentase%o

SD 0 0

SMP 2 2.1%

SMA 57 59.4%

s1 37 38.5%
Total 96 100%

Sumber: Data diolah penulis 2024

tabel 5. Menunjukkan bahwa rata-rata pendidikan terakhir responden ada pada

jenjang pendidikan SMA dan S1.
Tabel 6. Penghasilan Perbulan Responden
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Penghasilan Perbulan Jumlah Responden Y%
< Rp.1000.000 46 47 9%
Rp.1.000.000 - Rp. 2.500.000 21 21.9%
Rp. 2.500.000 - Rp.4.000.000 15 15.6%
Rp.4.000.000 - Rp.5.500.000 3 5.2%
> Rp.5.500.000 9 9 4%
Total 96 100%

Sumber: Data diolah penulis 2024

Berdasarkan pada tabel 6. diatas, rata-rata penghasilan perbulaan responden sebesar

< 1juta - 2,5juta karena responden didominasi oleh pelajar/mahasiswa serta karyawan
swasta.

Hasil Uji Validitas

Dalam uji validitas instrumen dengan melibatkan sampel 30 responden, rumus df = n-
2, dengan n sebagai jumlah responden digunakan untuk menghitung derajat kebebasan.
Dalam konteks ini, jumlah responden adalah 30. df= 30-2, sehingga derajat kebebasan (df)
yang dihasilkan adalah 28. Ketentuan ini diterapkan dengan tingkat signifikansi sebesar
0,05, dari itu didapat nilai r table sebesar 0,3610.
Tabel 7. Uji Validitas Variabel (X1)

No Item Tingkat Signifkan , R R tabel Keterangan
hitung.

1 X1.1 0,05 0.536 03610 WValid
2 X1.2 0,05 0,513 0,3610 Valid
3 X113 0,05 0,654 0,3610 Valid
4 X1.4 0,05 0,633 03610 Valid
5 X135 0,05 0,658 03610 Valid
6 X1.6 0,05 0,837 0,3610 Valid
7 X1.7 0,05 0.860 03610 Valid
8 X138 0,05 0,891 0,3610 Valid
9 X1.9 0,05 0,875 0,3610 Valid
10 X1.10 0,05 0,834 0,3610 Valid
11 X1.11 0,05 0.875 03610 WValid

Sumber: Data diproses SPSS 2024
Dari tabel diatas, variabel Brand Ambassador (X1) menampilkan nilai r hitung yang

> dari nilai r tabel 0,3610. Kerenanya, kesimpulan didapatkan bahwa semua item
padakuesioner terbukti valid.
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Tabel 8. Uji Validitas Variabel (X2)

No  Item  Tingkat Signifkan Rhitung  Rtabel Keterangan
1 X1.1 0,05 0,493 0,3610 Valid
2 X1.2 0,05 0,501 0,3610 Valid
3 X13 0,05 0,457 0,3610 Valid
4 X14 0,05 0,706 0,3610 Valid
5 X15 0,05 0,632 0,3610 Valid
6 X1.6 0,05 0,654 0,3610 Valid
7 X1.7 0,05 0,548 03610 Valid
8 X1.8 0,05 0,482 0,3610 Valid
9 X1.9 0,05 0,519 0,3610 Valid
10 X110 0,05 0,548 0,3610 Valid
11 X111 0,05 0,756 0,3610 Valid
12 X112 0,05 0,814 0,3610 Valid
13 X113 0,05 0,853 0,3610 Valid
14 X114 0,05 0,713 0,3610 Valid
15 X115 0,05 0.691 03610 Valid

Sumber: Data diproses SPSS 2024
Berdasarkan tabel diatas, variabel Korean Wave (X2) menunjukkan nilai r hitung yang
> dari nilai r tabel 0,3610. Karenanya, kesimpulan didapatkan bahwa semua item

padakuesioner terbukti valid.
Tabel 9. Uji Validitas Variabel (Y)

Tingkat R
No Ttem Sisnif] hi Riabhel Keterangan
1 X1.1 0,05 0,678 03610 Valid

2 X12 0,05 0,854 03610 Valid

3 X1.3 0,05 0,862 03610 Valid

4 X1.4 0,05 0843 03610 Valid

5 X1.5 0.05 0,930 03610 Valid

6 X1.6 0,05 0738 03610 Valid

7 X1.7 0,05 0,902 03610 Valid

8 X1.8 0,05 0,869 03610 Valid

9 X1.9 0.05 0888 03610 Valid

Sumber: Data diproses SPSS 2024

Berdasarkan tabel diatas, variabel Minat Beli (Y) menunjukkan nilai r hitung yang >
daripada nilai r tabel 0,3610. Karenanya, kesimpulan didapatkan bahwa semua item pada
kuesioner terbukti valid.

Uji Reliabilitas
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Tabel 10. Uji Reliabilitas

Variabel Cronbatch Alpha  Cronbatch Alpha standar Keterangan
Brand Ambassador (X1) 0.919 0,60 Reliabel
Karean Wave (X2) 0,889 0.60 Reliabel
Minat Beli (Y) 0,946 0.60 Reliabel

Sumber: Data diproses SPSS 2024

Dari tabel diatas, kesimpulan didapatkan bahwa semua variabel mempunyai
nilaiCronbatch Alpha > dari 0,60 penelitian ini bisa dianggap sebagai reliabel.
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4. Uji Normalitas

Tabel 11. Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Linstandardl
il Ruxicial

] a8

Marmal Paramsters™®? Mean 0000000
B Doviatan 4062 582642

Mant Extrame Diffarsnces Absolute 064
Fositive 041
Negative oG4

Funt Statintic CLEE]

Asymp Slg (2 talled)® 200"

Maonte Garlo 8ig. (2 iy Aza

tallad)" Ba% Confidencey Inteival Lower Baund 410

Lpper Bound 441

o, Test distnbution (s Normal

b Caleulated from data

Lo Lillerors Significance Correction

d. This is a lower bound of the true stanificances

wolierors' method baswd on 10000 Monta Carlo samples with starting swwed
12314640744

Sumber: data diproses SPSS 2024

Dari tabel diatas, kesimpulan didapatkan bahwa nilai signifikansi sebesar 0,200
melebihi tingkat signifikansi 0,05. Karenanya, kesimpulan didapatkan bahwa variabel
penelitian ini memiliki distribusi normal.

5. UjiAnalisis Jalur

Hipotesis yang telah ditentukan pada penelitian ini diuji menggunakan analisis jalur.
Penelitian ini menggunakan uji korelasi person product moment, uji koefisien determinasi
R2,uji t, dan uji F.

a) UjiKorelasi

Uji korelasi person product moment dilakukan untuk mengetahui keterkaitan antar
korelasi dua variabel independent antara variabel Brand Ambassador (X1) dengan Korean
Wave (X2) tersebut.

Tabel 12. Uji Korelasi Product Moment

Correlations
Brand

Ambassador Karean Wave
Brand Ambassador Pearson Correlation 1 746"
Sig. (2-tailed) <001
N 96 96
Korean Wave Pearson Correlation 746 1

Sig. (2-tailed) <,001
I 96 96

** Caorrelation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Sumber: Data diproses SPSS 2024

Dari nilai signifikansi antara Brand Ambassador (X1) dengan Korean Wave (X2)
dengan nilai 0,001 < 0,05 dapat diketahui dari nilai signifikansi Sig. (2-tailed) di atas.
Dengan artian ada keterkaitan yang signifikan antara variabel Brand Ambassadordengan
Korean Wave. Diketahui nilai Person Corelation 0,746 > r tabel 0,2006 dengan bentuk
hubungan positif dan derajat hubungan korelasi kuat. Maka kesimpulan didapatkan dari
hasil uji korelasi di atas bahwa hipotesis (HI) dapat diterima.

Besaran Pengaruh

1) Besaran Pengaruh Langsung dan Tidak Langsung Brand Ambassador

2)

terhadap Minat Beli

Hasil analisis jalur pengaruh langsung dan tidak langsung variabel BrandAmbassador
terhadap Minat Beli terdapat pada Tabel 13 di bawah ini.

Tabel 13. Hasil Analisis Jalur

Coefficlents”

tancaraizad
Linstandardized Coumeisnt Coafficionts

Modal A} el o Hata | (18}
| (Canstant AGIA N0 1247 402 | aun 160
A 160 16 ] 10ua [S]8]
100 R 16N 1 0u0 K]

A DupendentVariable y

Sumber: Data diproses SPSS 2024

Tabel diatas menunjukkan nilai koefisien jalur variabel X1 sebesar 0,358 dan X2 sebesar
0,358.
Tabel 14. Pengaruh Langsung dan Tidak Langsung

Yariabel Interprestasi Analisis Jalur Perhifungan Besarnya Pengaruh

Pengaruh Langsung 0358 x 0358 0,128164
Brand Ambassador | Pengaruh Tidak Langsuno 0,358 x 0,358 x0.746 0,095610344
Total Pengaruh 0,223774344

Berdasarkan tabel 14. pengaruh parsial variabel independen X1 terhadap variabel
dependen Y menunjukkan besar pengaruhnya adalah 0,224 atau 22,4%.

Besaran Pengaruh Langsung dan Tidak Langsung Korean Wave terhadap Minat Beli
Berdasarkan tabel 15. pengaruh parsial variabel independen (X2) terhadap dependen
(Y) menunjukkan menunjukkan besar pengaruhnya adalah 0,224 atau22,4%.
Tabel 15. Pengaruh Langsung dan Tidak Langsung

7984 | Volume 6 Nomor 11 2024


http://issn.pdii.lipi.go.id/issn.cgi?daftar&1551452039&&&2019
http://issn.pdii.lipi.go.id/issn.cgi?daftar&1552874658&1&&
https://journal-laaroiba.com/ojs/index.php/alkharaj/4049

Al-Kyaraj: Jurval Gkovoni, Keuaucgau & Bisviis Syariak

Vol 6 No 11 (2024) 7972 - 7993 P-ISSN 2656-2871 E-ISSN 2656-4351

DOI: 10.47467 /alkharaj.v6i11.4049

Yariabel Interprestasi Analisis Jalur Perhitunzan Besarpya Pengaruh
Pengaruh Langsung 0358 x0358 0.128164
Korean Wave | Pengamuh Tidak Lanssung 0,358 x 0,358 x 0,746 0,095610344
Total Pengaruh 0.223774344

3) Besaran Penggaruh Langsung dan Tidak Langsung Brand Ambassador dan

Korean Wave terhadap Minat Beli

Besar pengaruh simultan antara variabel independen (X1) dan (X2) terhadap (Y)
dapat dilihat dari tabel Model Summary, yang menunjukkan nilai 0,448 atau 44,8%,

sementara pengaruh dari variabel lain sebesar 0,552.
Tabel 16. Pengaruh Simultan

Pengaruh Tidak Langsung
Yariahel Koefisien Jalur | Pengaruh Langsung X1 ) Subtotal Pengaruh
Brand Ambassador 0,358 0,128164 0,095610344 0,224
Korean Wave 0,358 0,128164 0,095610344 0,224
Total Bengaruh 0,448
Pengaruh Variabel Lain 0.552
¢) Koefisien Determinasi (R2)
Koefisien determinasi dimaksudkan untuk menilai sejauh mana persentase
variabel independent dapat memengaruhi variabel dependen.
Tabel 17. Koefisien Determinasi (Rz)
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 66YT 448 436 5015.65980
a. Predictors: (Constant), Korean Wave (%2), Brand
Ambassador (K1)
Sumber: Data diproses SPSS 2024
Dari tabel di atas, kesimpulan didapatkan bahwa nilai R Square dengan nilai 0,448
menggambarkan bahwa 44,8% dari minat beli Nctzen terhadap produk Somethinc

dipengaruhi oleh variabel independen yang diteliti, yakni Brand Ambassador dan Korean
Wave. Oleh karena itu, sisanya sebesar 55,2% diduga dipengaruhi oleh elemen lain yang

tidak ada di penelitian.
Dari hasil analisis di atas maka persamaan jalur penelitian ini adalah:

Y=0,358X1+035X2+0,743€3

Dimana:
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Y = Variabel Minat Beli
X1 = Variabel Brand Ambassador
X2 = Korean wave

Yang dapat digambarkan sebagai berikut:

Brand
Ambassador (X1)

Korean Wave

X2)

0,743
|
Minat Beli (Y)

Gambar 5. Gambar analisis jalur

d) Ujit

1)

2)

Tabel 13 dia atas selain menunjukkan besaran koefisien jalur, tabel tersebut juga

diguanakan untuk menunjukkan uji parsial (uji t).

Penggunaan uji t dilakukan untuk menilai sejauh mana persentase variabel

independen secara parsial dipengaruhi oleh variabel

Dari hasil uji t, diketahui:

Variabel Brand Ambassador (X1) memiliki nilai t hitung 3,094 > 1,98580 t tabel dengan
bahwa secara positif dan signifikan
(Y), sehingga hipotesis (H2) dapat

tingkat signifikansi 0,003 < 0,05. Ini menunjukkan
Brand Ambassador (X1) memengaruhi Minat Beli
diterima.

Variabel Korean Wave (X2) memiliki nilai t hitung

sehingga mendukung penerimaan hipotesis (H3).
e)Uji F

Tabel 17.Uji F

7986 | Volume 6 Nomor 11 2024

dependen.

yang melebihi nilai t tabel (3,090 >
1,98580), dengan tingkat signifikansi sebesar 0,003 yang < daripada 0,05.Ini menunjukkan
bahwa secara positif dan signifikan Korean Wave (X2) memengaruhi Minat Beli (Y),


http://issn.pdii.lipi.go.id/issn.cgi?daftar&1551452039&&&2019
http://issn.pdii.lipi.go.id/issn.cgi?daftar&1552874658&1&&
https://journal-laaroiba.com/ojs/index.php/alkharaj/4049

ﬂ(%m’ aj Owwal Zkowom‘u, ‘Keum:gm & Bigwis 5ym'mh

Vol 6 No 11 (2024) 7972 - 7993 P-ISSN 2656-2871 E-ISSN 2656-4351
DOI: 10.47467 /alkharaj.v6i11.4049

ANOVA®
Sum of
Model Squares clf Mean Square F Sia.
1 Regression 1895279898 2 947639948.9 37.669 <,001°
Residual 2339586516 93 25156844.26
Total 4234866414 95

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X2, X1

Sumber: Data diproses SPSS 2024

Tabel Anova menampilkan nilai F hitung mencapai 37,669 dengan tingkat signifikansi
sebesar 0,001. Diketahui nilai F tabel dengan nilai 3,09 menunjukkan bahwa F hitung
(37,669 > 3,09) F tabel, dan signifikansi yang rendah yaitu 0,001, < 0,05. Dengan demikian,
kesimpulan didapatkan secara bersama-sama (simultan), Brand Ambassador dan Korean
Wave berpengaruh positif dan signifikan pada minat pembelian produk skincare Somethinc.
Uji F ditetapkan dalam penelitian dengan maksud mengungkapkan pengaruh bersama-
sama dari variabel independent seperti Korean Wave dan Brand Ambassador, kepada
variabel dependen, yaitu Minat Beli, secara simultan. Jadi kesimpulan didapatkan bahwa
hipotesis (H4) dapat diterima.

Pembahasan

Penelitian ini mengkaji pengaruh dari 2 variabel bebas, yaitu Brand Ambassador (X1)
dan Korean Wave (X2), pada minat beli produk Somethinc. Partisipan dalam penelitian ini
adalah penggemar NCTzen yang telah melihat iklan NCT Dream dan Somethinc. Dari sampel
96 responden yang diambil, hasilnya adalah sebagai berikut:

Terdapat Korelasi antara Brand Ambassador dengan Korean Wave (H1)

Berdasarkan uji korelasi person product moment dengan hasil uji hipotesis nilai
signifikansi antara Brand Ambassador (X1) dengan Korean Wave (X2) dengan nilai 0,001
< 0,05. Dengan artian ada keterkaitan yang signifikan antara variabel Brand Ambassador
dengan Korean Wave. Diketahui nilai Person Corelation 0,746 > r tabel 0,2006 dengan
bentuk hubungan positif dan derajat hubungan korelasi kuat. Maka hipotesis (H1) dapat
diterima didapatkan dari hasil uji korelasi di atas.
Hal ini mendukung temuan yang serupa dalam riset yang dilakukan oleh (Valenciana
& Pudjibudojo, 2022), yang menjelaskan bahwa "Laju percepatan bagaimana nilai-nilai
budaya Korea didukung oleh media iklan yang kemudian menyampaikan sebuah pesan yang
menjadi tren baru di kalangan Masyarakat, khususnya remaja”. Ini menandakan bahwa
kehadiran seni dan budaya Korea yang dibawa oleh selebriti Korea ke Indonesia memiliki
dampak yang signifikan. baik sebagai bintang iklan maupun Brand Ambassador produk
tertentu. (Valenciana & Pudjibudojo, 2022) dalam penelitiannya yang menyatakan
“Kecantikan dan keunikan budaya Korea Selatan digambarkan dengan menjadikan para

7987 | Volume 6 Nomor 11 2024


http://issn.pdii.lipi.go.id/issn.cgi?daftar&1551452039&&&2019
http://issn.pdii.lipi.go.id/issn.cgi?daftar&1552874658&1&&
https://journal-laaroiba.com/ojs/index.php/alkharaj/4049

Al-Kyara): Jurval Zikovion, Keumcgau & Bisviis Syariak

Vol 6 No 11 (2024) 7972 - 7993 P-ISSN 2656-2871 E-ISSN 2656-4351
DOI: 10.47467 /alkharaj.v6i11.4049

anggota grup idola sebagai wajah Hallyu”. Artinya dengan menyebarnya fenomena Korean
Wave ke Indonesia memiliki pengaruh pada pemilihan selebriti korea sebagai Brand
Ambassador.

Pengaruh Brand Ambassador Terhadap Minat Beli NCTzen pada Produk Somethinc
(H2)

Uji hipotesis (uji t-test) menampilkan hasil nilai t hitung dengan nilai 3,094, yang
melebihi nilai t tabel sebesar 1,98580 serta nilai signifikansi 0,003 < 0,05. Kesimpulan
didapatkan bahwa secara signifikan Brand Ambassador memengaruhi minat beli NCTzen
pada produk Somethinc, hingga kesimpulan didapatkan bahwa hipotesis (H2) dapat
diterima.

Dari hasil uji t, menjelaskan bahwa Brand Ambassador mempunyai pengaruh besar
kepada Minat Beli dibandingkan dengan Korean Wave. Hal ini dapat disebabkan karena
Brand Ambassador merupakan orang terkenal atau selebriti yang sering memiliki pengaruh
besar pada penggemar mereka. Ketika mereka berinteraksi langsung atau muncul dalam
iklan produk, ini bisa menciptakan hubungan emosional yang kuat dengan konsumen
sehingga mempengaruhi sikap dan perilaku mereka terhadap produk.

Temuan dari penelitian ini mendukung kesimpulan yang telah diungkap dalam studi
sebelumnya yang dijalankan oleh (Kusuma & Hasanah, 2023) yang menyatakan bahwa

sescara signifikan Brand Ambassador memengaruhi minat beli konsumen pada produk
Somethinc. Para selebriti Korea yang mendapat popularitas di kalangan penggemar Korean
Wave seringkali dijadikan endorser atau duta merek untuk berbagai produk. Keberadaan
mereka dalam iklan atau promosi dapat meningkatkan daya tarik produk, menginspirasi
minat beli, dan membentuk koneksi emosional dengan konsumen.

Pengaruh Korean Wave Terhadap Minat Beli NCTzen pada produk Somethinc (H3)

Dari hasil uji hipotesis (uji t-test), ditemukan bahwa variabel Korean Wave memiliki
nilai t hitung yang > nilai t tabel (3,090 > 1,98580), dengan nilai signifikansi sebesar 0,003
yang < dari 0,05. Dengan demikian secara signifikan Korean Wave memengaruhi minat beli
NCTzen pada produk Somethinc, sehingga mendukung diterimanya hipotesis (H3).

Hal ini mendukung temuan yang serupa dalam riset yang dilakukan oleh (Maulida et
al, 2022) menjelaskan bahwa secara signifikan Korean Wave memengaruhi minat beli
konsumen. Korean Wave menjadi budaya Korea yang diketahui seluruh dunia. Jika orang
merasa terhubung atau menyukai hal-hal seperti musik K-pop atau drama Korea, mereka
akan lebih tertarik membeli produk atau merek yang terkait dengan hal tersebut.
Pengaruh Brand Ambassador dan Korean Wave Terhadap Minat Beli NCTzen pada
Produk Somethinc (H4)

Dari hasil uji F menampilkan nilai F hitung 37,669 > dari nilai F tabel 3,09 dengan
tingkat signifikansi 0,001 < dari 0,05. Dengan H1 diterima, dan Ho tidak diterima, jadi
kesimpulan didapatkan bahwa secara simultan Brand Ambassador dan Korean Wave
memengaruhi Minat Beli NCTzen terhadap produk Somethinc. Hal ini mendukung temuan
yang serupa dalam riset yang dilaksanakan (Puspitasari et al., 2023) yang menjelaskan
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bahwa variabel Brand Ambassador dan Korean Wave memiliki dampak positif dan signifikan
secara simultan sebesar 52,9% terhadap minat beli konsumen.

Selain itu, nilai sebesar 0,448 (44,8%) didapatkan dari koefisien determinasi (R
Square), yang menggambarkan bahwa minat beli NCTzen pada produk Somethinc
dipengaruhi oleh variabel Brand Ambassador dan Korean Wave. Sementara sekitar 55,2%
dipengaruhi oleh elemen yang tidak ada dalam penelitian.

KESIMPULAN DAN IMPLIKASI
Kesimpulan

Kesimpulan yang didapatkan dalam penelitian ini adalah:

Diketahui adanya korelasi antara Brand Ambassador dengan Korean Wave Sebesar0,746
dari hasil uji korelasi person product moment.
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2. Brand Ambassador berpengaruh terhadap Minat Beli NCTzen pada produk Somethinc
dengan besar pengaruhnya 0,224 atau 22,4%.

3. Korean Wave berpengaruh terhadap Minat Beli NCTzen pada produk Somethinc dengan
dengan besar pengaruhnya 0,224 atau 22,4%.

4. Brand Ambassador dan Korean Wave secara simultan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Minat Beli NCTzen pada produk Somethinc dengan besar pengaruhnya 0,448 atau
44,8% sisanya sebesar 0,552 atau 55,2% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti.
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