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ABSTRACT	

This	 study	 was	 conducted	 to	 test	 the	 determination	 of	 liquidity,	 pro7itability	 and	
company	size	on	the	value	of	companies	listed	on	the	Jakarta	Islamic	Index	in	the	period	2019-
2023.	This	study	uses	a	quantitative	method	by	testing	the	hypothesis	of	the	research	variables.	
Sampling	was	done	by	purposive	sampling	with	a	sample	size	of	75	companies.	The	data	used	are	
secondary	 data	 obtained	 from	 the	 company's	 annual	 report	 and	 analyzed	 statistically	 with	
multiple	 regression.	 The	 results	 of	 this	 study	 are	 that	 pro7itability	 and	 company	 size	 have	 a	
signi7icant	effect	on	company	value	while	liquidity	does	not	have	a	signi7icant	effect	on	company	
value.	

Keywords:	Pro7itability,	Liquidity,	Company	Value,	Company	Size	
	
ABSTRAK	

Penelitian	 ini	 dilakukan	 untuk	 menguji	 determinasi	 likuiditas,	 Pro3itabilitas	 dan	
ukuran	 Perusahaan	 pada	 nilai	 Perusahaan	 yang	 terdaftar	 pada	 Jakarta	 Islamic	 Index	 pada	
periode	2019-2023.	Penelitian	ini	menggunakan	metode	kuantitatif	dengan	menguji	hipotesis	
variabel	penelitian.	Penarikan	sampel	secara	purposive	 sampling	dengan	banyak	sampel	75	
Perusahaan.	 Data	 yang	 digunakan	 merupakan	 data	 sekunder	 yang	 didapat	 pada	 laporan	
tahunan	perusahaan	dan	dianalisis	secara	statistik	dengan	regresi	berganda.	Hasil	penelitian	
ini	 yaitu	 Pro3itabilitas	 dan	 ukuran	 perusahaan	 berpengaruh	 signi3ikan	 terhadap	 nilai	
Perusahaan	sedangkan	likuiditas	tidak	berpengaruh	signi3ikan	terhadap	nilai	perusahaan.	

Kata	Kunci:	Pro3itabilitas,	Likuiditas,	Nilai	Perusahaan,	Ukuran	Perusahaan	
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PENDAHULUAN	

Nilai	 perusahaan	 mencerminkan	 kinerja	 perusahaan	 yang	 dapat	
mempengaruhi	 investor	 dalam	 pengambilan	 keputusan	 untuk	 berinvestasi.	 Setiap	
Perusahaan	 mempunyai	 tujuan	 dalam	 memaksimalkan	 nilai	 Perusahaan	 dan	
memakmurkan	 para	 investor	 (Indira	 &	 Eva,	 2021).	 Nilai	 Perusahaan	 dapat	
menggambarkan	kondisi		suatu	Perusahaan.	Semakin	baik	kinerja	Perusahaan	maka		
nilai	 suatu	 Perusahaan	 juga	 semakin	 baik.	Dengan	 baiknya	 nilai	 Perusahaan	maka	
investor	akan	lebih	tertarik	untuk	berinvestasi	ii	

Nilai	Perusahaan	sering	dikaitkan	dengan	harga	saham,	semakin	tinggi	harga	
saham	maka	 nilai	 Perusahaan	 juga	 semakin	 meningkat	 (Putri,	 dkk,	 2024).	 Dalam	
penelitian	 ini	 untuk	menjelaskan	 nilai	 Perusahaan	maka	 digunakan	Price	 To	 Book	
Value	(PBV).	Perusahaan	akan	memperbaiki	kinerjanya	dalam	upaya	meningkatkan	
nilai	Perusahaan	dengan	menghasilkan	laba	yang	maksimal.	Perusahaan	yang	mampu	
menghasilkan	 laba	 secara	 maksimal	 dan	 stabil	 akan	 lebih	 menarik	 bagi	 investor	
karena	 akan	 menguntungkan	 investor.	 Sebaliknya	 Perusahaan	 yang	 tidak	 mampu	
menghasilkan	laba	dengan	baik	akan	membuat	para	investor	ragu	dalam	berinvestasi.	
Ketidakpercayaan	 inilah	 yang	 akan	 memicu	 penurunan	 harga	 saham	 Perusahaan,	
sehingga	 nilai	 Perusahaan	mengalami	 penurunan	 yang	 cukup	 signiLikan	 (Febriani,	
2020).			

Beberapa	 faktor	yang	diduga	dapat	mempengaruhi	nilai	Perusahaan	adalah	
likuiditas,	 proLitabilitas,	 dan	 ukuran	 Perusahaan.	 Likuiditas	 merupakan	 gambaran	
yang	 menunjukkan	 kemampuan	 Perusahaan	 dalam	 memenuhi	 kewajiban	 jangka	
pendek	dan	membiayai	kegiatan	operasional	Perusahaannya.	Likuiditas	yang	tinggi	
mencerminkan	bahwa	Perusahaan	mampu	untuk	membayar	utang	jangka	pendeknya.	
Hal	 ini	 menggambarkan	 bahwa	 kinerja	 Perusahaan	 tersebut	 baik	 dan	 ini	 akan	
meningkatkan	 kepercayaan	 bagi	 investor	 untuk	 menanamkan	 modalnya	 pada	
Perusahaan	 tersebut	 sehingga	 nilai	 Perusahaan	 juga	 meningkat.	 Hal	 ini	 dapat	
diartikan	 bahwa	 likuiditas	 berpengaruh	 terhadap	 nilai	 Perusahaan	 dan	 ini	 sejalan	
dengan	penelitian	Septriana	dan	Hanif	(2019)	dan		Iman	dkk	(2021)	yang	menyatakan	
bahwa	 likuiditas	 berpengaruh	 terhadap	 nilai	 Perusahaan.	 Namun	 berbeda	 dengan	
penelitian	Surmadewi	dan	Saputra	(2019)	dan	Ambarwati	(2021)	yang	menyatakan	
bahwa	likuiditas	tidak	berpengaruh	terhadap	nilai	Perusahaan.	

Selanjutnya	 proLitabilitas	 merupakan	 proLitabilitas	 Perusahaan	 berkaitan	
dengan	 eLisiensi	 aktivitas	 Perusahaan	 dan	 kemampuan	 Perusahaan	 dalam	
memperoleh	laba	(Jumingan,	2006:122).	ProLitabilitas		yang	tinggi	merupakan	suatu	
keberhasilan	 Perusahaan	 dalam	 memperoleh	 laba	 serta	 menunjukkan	 kinerja	
Perusahaan	yang	baik.		Investor		tertarik	untuk	membeli	saham	pada	Perusahaan	yang	
labanya	besar	karena	imbal	hasil	yang	akan	didapatkan	juga	besar.	Sehingga	dengan	
banyaknya	 minat	 investor	 untuk	 membeli	 saham	 maka	 harga	 saham	 Perusahaan	
tersebut	akan		naik	yang	juga	akan	diikuti	dengan	meningkatnya	nilai	Perusahaan.		Hal	
ini	dapat	diartikan	bahwa	ProLitabilitas		dapat	mempengaruhi	nilai	Perusahaan	dan	
ini	 sejalan	dengan	hasil	 penelitian	Wansani	&	Mispiyanti	 (2022)	 dan	 Iman	 (2021)	
yang	 menyatakan	 bahwa	 ProLitabilitas	 	 berpengaruh	 terhadap	 nilai	 Perusahaan.	
Namun,	hal	ini	bertentangan	dengan	hasil	penelitian	Septriana	dan	Haniif	(2019)	dan	
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Ananda	(2017)	yang	menunjukkan		bahwa	ProLitabilitas		tidak	berpengaruh	terhadap	
nilai	Perusahaan.	

Selain	 kedua	 faktor	 tersebut	 di	 atas,	 faktor	 lainnya	 yang	 diperkirakan	 juga	
mempengaruhi	 nilai	 Perusahaan	 adalah	 ukuran	 Perusahaan.	 Ukuran	 Perusahaan	
menggambarkan	besar	kecilnya	Perusahaan	yang	ditunjukkan	dengan	total	aset,	jumlah	
penjualan,	 rata-rata	 tingkat	 penjualan	 dan	 rata-rata	 total	 aset.	 Perusahaan	 	 dengan	
ukuran	yang	besar	memiliki	modal	dan	penjualan	yang	lebih	besar	dibandingkan	dengan	
Perusahaan	 yang	 ukuran	 kecil	 sehingga	 laba	 yang	 dihasilkan	 Perusahaan	 	 juga	 besar.	
Besar	kecilnya	laba	yang	dihasilkan	Perusahaan	juga	akan	mempengaruhi	minat	investor	
untuk	 membeli	 saham.	 Laba	 yang	 besar	 tentunya	 akan	 menarik	 investor	 untuk	
berinvestasi	 sehingga	 harga	 Perusahaan	 juga	 meningkat	 yang	 akan	 berefek	 pada	
meningkatnya	 nilai	 Perusahaan.	 Dengan	 kata	 lain	 dapat	 dikatakan	 bahwa	 ukuran	
Perusahaan	 juga	 dapat	 mempengaruhi	 nilai	 Perusahaan.	 Hal	 ini	 sesuai	 dengan	 hasil	
penelitian	Ardiana	dan	Mochammad	(2018)	dan	Arsyada	dkk	(2022)	yang	menunjukkan	
bahwa	 ukuran	 Perusahaan	 berpengaruh	 terhadap	 nilai	 Perusahaan	 akan	 tetapi	 hasil	
penelitian	ini	bertentangan	dengan	hasil	penelitian	Lumoly		dkk	(2018)	dan	Carolyn	dan	
Clara	 (2024)	 	 yang	 menunjukkan	 bahwa	 ukuran	 Perusahaan	 tidak	 berpengaruh	
terhadap	nilai	Perusahaan.	

Pada	 penelitian-penelitian	 sebelumnya	 masih	 banyak	 	 terdapat	 perbedaan	
dalam	hasil	penelitian.	Sehubungan	dengan	itu	maka	sangat	perlu	untuk	melakukan	
penelitian	kembali	lebih	lanjut	tentang	pengaruh	variabel-variabel	tersebut	terhadap	
nilai	Perusahaan	Penelitian	 ini	hanya	 fokus	pada	Perusahaan	 Jakarta	 Islamic	 Index		
selama	 tahun	 2019-2023.	 Berdasarkan	 latar	 belakang	 tersebut	 maka	 rumusan	
masalah	dalam	penelitian	ini	adalah	(1)	Apakah	likuiditas	berpengaruh	terhadap	nilai	
Perusahaan?	Apakah	ProLitabilitas		berpengaruh	terhadap	nilai	Perusahaan?	Apakah	
ukuran	Perusahaan	berpengaruh	terhadap	nilai	Perusahaan?.	
	
METODE	PENELITIAN	

Populasi	 penelitian	 ini	 adalah	 	 Perusahaan	 yang	 sahamnya	 tercatat	 	 dalam	
Jakarta	Islamic	Index	(JII)	di	Bursa	Efek	Indonesia	yang	berjumlah	30	Perusahaan.	Teknik	
pengambilan	 sampel	 dalam	 penelitian	 ini	 adalah	 dengan	 menggunakan	 purposive	
sampling.	 Penelitian	 ini	 menggunakan	 data	 sekunder,	 pengambilan	 sampel	 dalam	
penelitian	ini	adalah	dengan	menggunakan	purposive	sampling,	yang	merupakan	teknik	
penentuan	 sampel	 dengan	 kriteria-kriteria	 tertentu	 yang	 telah	 ditetapkan	 (Sugiyono,	
2010:68).	Pemilihan	sampel	pada	penelitian	ini	berdasarkan	kriteria	yaitu	Perusahaan	
yang	 terdaftar	 dalam	 Jakarta	 	 Islamic	 Index	 di	 Bursa	 Efek	 Indonesia	 secara	
berkesinambungan	selama	periode	2019-2023	
	
HASIL	DAN	PEMBAHASAN	

Analisis	Deskriptif	
Tabel	1.	Statistik	Deskriptif	(n=75)	
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Pada	Tabel	1	terlihat	pada	variabel	likuiditas	memiliki	nilai	rata-rata	sebesar	
2,073	dengan	standar	deviasi	1,259.	Nilai	 terendah	pada	variabel	 likuiditas	adalah	
0,34	pada	Perusahaan	XL	Axiata,Tbk	pada	tahun	2019	dan	nilai	tertinggi	adalah	5,65	
pada	Perusahaan	Vale	Indonesia,	Tbk	pada	tahun	2022.	Untuk	variabel	Profitabilitas		
memiliki	nilai	rata-rata	sebesar	0,215	dengan	standar	deviasi	0,330.	Nilai	terendah	
pada	variabel	Profitabilitas	 	 adalah	0,01	pada	Perusahaan	Barito	Pasific,	Tbk	pada	
tahun	2022	dan	nilai	tertinggi	adalah	1,45	pada	Perusahaan	Unilever,	Tbk	pada	tahun	
2023.	 Pada	 variabel	 ukuran	 Perusahaan	 memiliki	 nilai	 rata-rata	 sebesar	 31,759	
dengan	 standar	 deviasi	 0.798.	 Nilai	 terendah	 pada	 variabel	 ukuran	 Perusahaan	
adalah	 30,44	 pada	 Perusahaan	 Unilever,Tbk	 pada	 tahun	 2023	 dan	 nilai	 tertinggi	
adalah	33,29	pada	Perusahaan	Telkom	Indonesia,	Tbk	pada	tahun	2023.	Variabel	nilai	
Perusahaan	memiliki	 nilai	 rata-rata	 sebesar	 5,076	 dengan	 standar	 deviasi	 11,777.	
Nilai	terendah	pada	variabel	nilai	Perusahaan	adalah	0,56	pada	Perusahaan	Indofood	
Sukses	 Makmur,Tbk	 pada	 tahun	 2023	 dan	 nilai	 tertinggi	 adalah	 60,67	 pada	
Perusahaan	Unilever,	Tbk	pada	tahun	2019.	

Tabel	2.	Uji	One-Sample	Kolmogorov-Smirnov	

	

Pada	 Tabel	 2	 terlihat	 nilai	 signiLikasi	 sebesar	 0,200	 lebih	 besar	 dari	 0.05	
sehingga	disimpulkan	data	tersebut	terdistribusi	normal.	

Tabel	3.	Uji	Multikolinieritas	
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Hasil	uji	Multikolinearitas	pada	tabel	3	menyatakan	semua	nilai	VIF	<	10	dan	
nilai	Tolerance	<	1	sehingga	disimpulkan	tidak	terjadi	gejala	multikolinearitas	atau	
korelasi	antar	variabel	bebas	

Tabel	4.	Uji	Autokorelasi	

	

Berdasarkan	hasil	uji	autokorelasi	pada	tabel	3	menunjukkan	bahwa	nilai	DW	
sebesar	 1,758.	 Nilai	 DW	<	 4-DU,	 dan	DW	>	DL,	 sehingga	 dapat	 disimpulkan	 tidak	
terjadi	gejala	autokorelasi	pada	variabel	penelitian.	
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Tabel	5.	Uji	Heterokesdastisitas	
Coef\icientsa	

	

Berdasarkan	pada	Tabel	5,	 terlihat	bahwa	masing-masing	variabel	memiliki	
nilai	signiLikansi	lebih	dari	0.05	atau	5%	sehingga	tidak	terjadi	heterokesdastisitas.	

Tabel	6.	Uji	Koe\isien	Determinasi	(R2)	

	

Tabel	6	menunjukkan	nilai	koeLisien	determinasi	penelitian	ini,	koeLisien	yang	
diperoleh	 sebesar	 0,645	 yang	 menyatakan	 variabel	 likuiditas,	 ProLitabilitas	 	 dan	
ukuran	Perusahaan	hanya	mempengaruhi	64,5	%	sedangkan	35,5%	ditentukan	dari	
variabel-variabel	lain	yang	tidak	diteliti	dalam	penelitian	ini.	

Tabel	7.	Uji	Simultan	(Uji	F)	
ANOVAa	

	

Pada	 Tabel	 7	 terlihat	 pada	 pengujian	 pengaruh	 simultan	 (uji	 F)	 terlihat	
pengaruh	 variabel	 independen	 berpengaruh	 secara	 simultan	 terhadap	 variabel	
dependen	dengan	nilai	signiLikasi	0,00	<	0,05	sehingga	dapat	disimpulkan	likuiditas,	
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ProLitabilitas	 dan	 ukuran	 Perusahaan	 secara	 simultan	 berpengaruh	 terhadap	 nilai	
Perusahaan.	

Tabel	8.	Uji	Parsial	(Uji	t)	
Coef\icientsa	

	
	

Pada	 uji	 parsial	 (uji	 T)	 terlihat	 nilai	 signifikasi	 likuiditas	 >	 0,05	 sehingga	
terjadi	penolakan	hipotesis	penelitian,	pada	Tabel	8.	dapat	dijelaskan	secara	lengkap	
yaitu:	

a. Pengaruh	parsial	likuiditas	terhadap	nilai	Perusahaan.	
Nilai	 signifikasi	 likuiditas	 sebesar	 0,260	 >	 0,05	 sehingga	 asumsi	

hipotesis	 tersebut	 ditolak	 sehingga	 ditarik	 kesimpulan	 pengaruh	 parsial	
likuiditas	tidak	berpengaruh	signifikan	terhadap	nilai	Perusahaan.	

b. Pengaruh	parsial	Profitabilitas		terhadap	nilai	Perusahaan.	
Nilai	signifikasi	Profitabilitas	 	sebesar	0,000	<	0,05	sehingga	asumsi	

hipotesis	 tersebut	 diterima	 sehingga	 ditarik	 kesimpulan	 pengaruh	 parsial	
Profitabilitas		berpengaruh	signifikan	terhadap	nilai	Perusahaan	

c. Pengaruh	ukuran	Perusahaan	terhadap	nilai	Perusahaan.	
Nilai	 signifikasi	 ukuran	 Perusahaan	 sebesar	 0,000	 <	 0,05	 sehingga	

asumsi	 hipotesis	 tersebut	 diterima	 sehingga	 ditarik	 kesimpulan	 pengaruh	
parsial	 ukuran	 Perusahaan	 berpengaruh	 signifikan	 terhadap	 nilai	
Perusahaan.	

Pembahasan	

1. Pengaruh	Likuiditas,	Profitabilitas,	dan	Ukuran	Perusahaan	terhadap	Nilai	
Perusahaan	

Berdasarkan	 Tabel	 7	 hasil	 pengujian	 hipotesis	 menunjukkan	 variabel	
likuiditas,	 ProLitabilitas,	 dan	 ukuran	 Perusahaan	 secara	 bersama-sama	
berpengaruh	 terhadap	 nilai	 Perusahaan.	 Kesimpulan	 ini	 diperoleh	 dari	 nilai	
probabilitas	F-statistic	sebesar	0,000	adalah	lebih	kecil	dari	5%	atau	0,05.	Hal	ini	
menjelaskan	bahwa	penggabungan	variabel	likuiditas,	ProLitabilitas,	dan	ukuran	
Perusahaan	dapat	digunakan	untuk	menilai	nilai	Perusahaan,	karena	kontribusi	
likuiditas,	 ProLitabilitas,	 dan	 ukuran	 Perusahaan	 dalam	 menjelaskan	 variansi	
nilai	 Perusahaan	 yang	 terdaftar	 di	 JII	 sebesar	 64,5%	 dan	 sisanya	 35,5%	
dijelaskan	oleh	variabel	lain	yang	tidak	diteliti	dalam	penelitian	ini.	

2. Pengaruh	Likuiditas	terhadap	Nilai	Perusahaan	
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Hasil	dari	pengujian	hipotesis	ini	adalah	variabel	likuiditas	secara	parsial	
tidak	berpengaruh	terhadap	nilai	Perusahaan.	Kesimpulan	ini	didapat	dari	nilai	
signiLikansi	pada	Tabel	8	 sebesar	0,260	yang	 lebih	besar	dari	nilai	alpha	0,05,	
sehingga	 dapat	 dikatakan	 bahwa	 hipotesis	 pertama	 yang	 menyatakan	 bahwa	
variabel	 likuiditas	 berpengaruh	 secara	 parsial	 terhadap	 nilai	 ditolak.	 Hal	 ini	
berarti	 informasi	 mengenai	 besar	 dan	 kecilnya	 likuiditas	 Perusahaan	 tidak	
menjadi	pertimbangan	investor	dalam	pembelian	saham	dan	juga	besar	kecilnya	
likuiditas	 tidak	 mempengaruhi	 persepsi	 investor	 terhadap	 nilai	 Perusahaan.	
Hasil	 penelitian	 ini	 didukung	 oleh	Ndruru	dkk	 (2020)	 dan	Ambarwati	 (2021)	
yang	menyatakan	bahwa	likuiditas	tidak	berpengaruh	terhadap	nilai	Perusahaan.	

3. Pengaruh	Profitabilitas		terhadap	Nilai	Perusahaan	
Hasil	 dari	 pengujian	 hipotesis	 ini	 adalah	 variabel	 ProLitabilitas	 	 secara	

parsial	berpengaruh	terhadap	nilai	Perusahaan.	Kesimpulan	ini	didapat	dari	nilai	
signiLikansi	 pada	 Tabel	 8	 sebesar	 0,000	 yang	 lebih	 kecil	 dari	 nilai	 alpha	 0,05,	
sehingga	 dapat	 dikatakan	 bahwa	 hipotesis	 pertama	 yang	 menyatakan	 bahwa	
variabel	 ProLitabilitas	 	 berpengaruh	 secara	 parsial	 terhadap	 nilai	 Perusahaan	
tidak	ditolak.	Hasil	penelitian	ini	sejalan	dengan	penelitian	yang	dilakukan	oleh	
Ndruru	(2020),	Wijaya	dan	Ika	(2022)	dan	Carolyn	(2024)	yang	menunjukkan	
hasil	bahwa	ProLitabilitas		berpengaruh	positif	terhadap	nilai	Perusahaan.	

4. Pengaruh	Ukuran	Perusahaan	terhadap	Nilai	Perusahaan	
Hasil	 dari	 pengujian	 hipotesis	 ini	 adalah	 variabel	 ukuran	 Perusahaan	

secara	parsial	berpengaruh	 terhadap	nilai	Perusahaan,	kesimpulan	 ini	didapat	
dari	nilai	signiLikansi	pada	Tabel	8	sebesar	0,003	yang	lebih	kecil	dari	nilai	alpha	
0,05.	 Hal	 ini	 menunjukkan	 bahwa	 besar	 kecilnya	 ukuran	 Perusahaan	
berpengaruh	 pada	 nilai	 Perusahaan.	 Hal	 ini	 berarti	 besar	 kecilnya	 ukuran	
Perusahaan	 mencerminkan	 kinerja	 Perusahaan	 tersebut	 baik	 sehingga	 akan	
berdampak	positif	bagi	Perusahaan	dan	nilai	Perusahaan	 juga	akan	naik.	Hasil	
penelitian	 ini	 sesuai	 dengan	 penelitian	 yang	 dilakukan	 oleh	 Limbong	 dan	
Mochammad	 (2016),	 Putra	 dan	 Tutu	 (2016)	 dan	Wijaya	 dan	 Ika	 (2022)	 yang	
menunjukkan	 hasil	 bahwa	 ukuran	 Perusahaan	 berpengaruh	 terhadap	 nilai	
Perusahaan.	

	
KESIMPULAN	

Secara	simultan	likuiditas,	proLitabilitas,	dan	ukuran	berpengaruh	signiLikan	
terhadap	nilai	Perusahaan.	 Secara	parsial	 hanya	 likuiditas	 yang	 tidak	berpengaruh	
terhadap	 nilai	 Perusahaan.	 Sedangkan	 proLitabilitas	 dan	 ukuran	 Perusahaan	
berpengaruh	signiLikan	terhadap	nilai	Perusahaan.	Pada	penelitian	ini	peneliti	hanya	
menggunakan	 beberapa	 variabel	 seperti	 likuiditas,	 proLitabilitas,	 dan	 ukuran	
Perusahaan.	Selain	itu	peneliti	hanya	menggunakan	satu	proxy	sebagai	pengukuran	
setiap	variabel	independen.	Sehingga	dapat	disarankan	pada	penelitian	selanjutnya	
dapat	menggunakan	emiten	lain	yang	terdaftar	di	BEI	dan	dapat	menambah	variabel	
penelitian	untuk	memperoleh	hasil	penelitian	yang	lebih	baik.	
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